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Das Pro Natura Corporate Design Manual (CD-Manual)

Wahrnehmungen sind eine entscheidende Grundlage der Kommunika-
tion. Kommunikation heisst, Fremdwahrnehmung (Corporate Image)
mit Selbstwahrnehmung (Corporate Identity) in Ubereinstimmung zu
bringen. Unternehmen sind erkennbar an ihrem Aussehen und den In-
halten, die sie vertreten.

Das vorliegende CD-Manual hat zum Ziel, Pro Natura auf den ersten
Blick erkennbar zu machen. Durch das Corporate Design visualisieren
wir unsere Werte. Eine konsistente und eindeutige Kommunikation
hilft, unser Profil zu schéarfen.

Wenn sich alle Beteiligten wie zum Beispiel Mitarbeitende, Grafikerin-
nen und Grafiker, Agenturen etc. an diese Richtlinien halten, wird es
mdoglich, Pro Natura in all ihren Erscheinungsformen als Einheit wahr-
zunehmen und ihr damit die Wichtigkeit zu geben, die ihr mit ihren
Uber 160000 Mitgliedern zusteht.
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Zielpublikum

Dieses Pro Natura CD-Manual richtet sich hauptsachlich an profes-
sionelle Pro Natura interne oder externe Gestalterinnen und Gestalter
und an die Pro Natura Mitarbeitenden, die fir das jeweilige Projekt
zustdndig sind. Die Richtlinien betreffend Umgang mit Texten, mit der
Sprache, mit Schriften und mit der Korrespondenz richten sich zusatz-
lich an alle Pro Natura Mitarbeitenden.

Verbindlichkeit

Das CD-Manual ist verbindlich fir den Pro Natura Zentralverband inkl.
der beiden nationalen Zentren, fir Produkte der Sektionen mit einem
Budget > CHF 5000 an denen sich der Zentralverband finanziell be-
teiligt sowie fur Projekte von Partnern, an denen sich Pro Natura fi-
nanziell beteiligt. Die Pro Natura Sektionen sind sich der Bedeutung
eines einheitlichen Auftritts bewusst und setzen die Vorgaben des CD-
Manuals im Rahmen ihrer personellen, finanziellen und terminlichen
Mdglichkeiten konstruktiv um.

Gultigkeitsbereich

Das CD-Manual gilt fr samtliche Produktionen (Print, Korrespondenz,
Web, Outdoor). Es enthdalt Richtlinien fiir den Umgang mit der Sprache
(siehe Kapitel 2) sowie fir die visuelle Gestaltung von Pro Natura Ma-
terialien (siehe Kapitel 3-6). Die Vorgaben fur elektronische Produk-
tionen (Websites) sind in einem separaten Kapitel aufgefiihrt (siehe
Kapitel 9). Das CD-Manual regelt nicht die Besucherinformation in
Schutzgebieten. Hierzu existiert ein eigenes Handbuch, genannt BI-
Manual (siehe dazu Kapitel 10.2).



Pro Natura CD-Manual

Pro Natura |

6

| Pro Natura CD-Manual | Stand: 25.April 2022

Umgang mit dem CD-Manual

Trotz der zum Teil vorhandenen Templates ist es nicht vorgesehen,
dass Laien gestalterische Aufgaben selber (ilbernehmen. Die fachspe-
zifischen Angaben des CD-Manuals richten sich daher hauptséchlich
an professionelle Gestalterinnen und Gestalter. Laien, die im Rahmen
eines Projekts die Produktion eines Kommunikationsmittels begleiten,
sind gebeten, sich rechtzeitig an die Abteilung Kommunikation und
Marketing zu wenden.

Vorgehen bei Produktionen

Zentralsekretariat: Print- oder elektronische Produkte, die Pro Natura
Mitglieder oder die Offentlichkeit ansprechen, miissen {iber die Abtei-
lung Kommunikation und Marketing abgewickelt werden. Erste An-
sprechpersonen sind Richard Geer, Abteilungsleiter Kommunikation
und Marketing (richard.geer@pronatura.ch), und Philippe Maillard,
Grafiker (philippe.maillard@pronatura.ch). Die Abteilung Kommunika-
tion und Marketing erteilt das definitive «Gut zum Druck». Sie ist be-
reits im Planungsstadium einzubeziehen, damit eine seriése Beratung
gemacht und die Abldufe festgelegt werden kénnen.

Sektionen: Bevor Sektionen eigene Produktionen in Auftrag geben
oder selbst herstellen, sprechen sie sich mit der Abteilung Kommu-
nikation und Marketing ab, wie die Gestaltung geméss CD-Manual ge-
wahrleistet wird.

Vorlagen, Templates, Logos, Schriften

FUr verschiedene Produktionen sind Vorlagen oder Templates vorhan-
den. Die Pro Natura Schriften werden im Zentralsekretariat auf jedem
Arbeitsplatz automatisch installiert. Die Abteilung Kommunikation und
Marketing stellt Templates und Schriften auf Anfrage gerne zur Verfu-

gung.

Unser Logo kdnnen Sie unter folgende Adresse herunterladen:
www.pronatura.ch/de/cd-manual
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Verflgbarkeit

Das CD-Manual gibt es nur in elektronischer Form als pdf-Datei. Es kann
von der Pro Natura Website unter www.pronatura.ch/de/cd-manual he-
runtergeladen werden. Unter dieser Adresse steht die jeweils aktuellste
Version des CD-Manuals zur Verfligung.

Anderungen

Das CD-Manual ist kein statisches Dokument. Erfahrungen im Umgang
mit dem CD-Manual kénnen Anpassungen notwendig machen. Ent-
sprechende Anregungen sind per Mail an die Abteilung Kommunikati-
on und Marketing (richard.geer@pronatura.ch) zu richten, welche die
Anliegen sammelt, prift und das Manual periodisch aktualisiert.

Abhdngig von der Tragweite der Anderungswiinsche entscheidet
entweder die Abteilung Kommunikation und Marketing oder die Ge-
schaftsleitung, ob sie ins CD-Manual Gbernommen werden oder nicht.
Umfassendere Anderungswiinsche werden durch die Abteilung Kom-
munikation und Marketing der Pro Natura Geschaftsleitung zum
Entscheid unterbreitet. Die Information {iber die eingegangenen An-
derungswiinsche und den Status ihrer Umsetzung werden in einem
Dokument gesammelt.
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Pro Natura — Identitat und Erscheinungsbild Corporate Identity

Corporate Identity (Cl) bezeichnet das Selbstverstandnis und
das Erscheinungsbild eines Unternehmens. Die Merkmale der
Corporate Identity ergeben sich entweder aus der Geschichte,
den Traditionen und damit der Kultur eines Unternehmens oder
werden geschaffen, um das Bild eines Unternehmens auf ein

Unternehmensziel auszurichten. Corporate Corporate
) ) ) Culture Design Corporate
Man unterscheidet dabei zwischen Image
> dem Corporate Design — der visuellen Erscheinung
> der Corporate Communications — der Unternehmenskom- Corporate
. . Communications

munikation
> dem Corporate Behaviour/Culture - den Verhaltensweisen

der Mitarbeitenden untereinander und nach aussen
> dem Corporate Image — das Bild, das Externe vom Unter-

nehmen haben Die drei Instrumente Corporate Image

der Corporate Identity (Eigenbild) (Fremdbild)

Corporate Design (CD), ein Teilbereich der Corporate Identity, ~ Corporate Design - die Visualitat o

beinhaltet das gesamte visuelle Erscheinungsbild eines Unter- ~ ¢orporate Communications — die Kommunikation
) . . : . Corporate Culture — die Unternehmenskultur

nehmens oder einer Organisation. Dazu geh&ren sowohl die Ge-

staltung der Kommunikationsmittel (z.B. Logo, Briefschaften,

Werbemittel, etc.) als auch Produkte. Die Gestaltung dieser Ele-

mente geschieht unter einheitlichen Richtlinien, um bei jedem

Kontakt einen Wiedererkennungseffekt zu erreichen.
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Die Pro Natura Vision

Die Menschen engagieren sich fiir Natur und Landschaft. Die
Biodiversitdt nimmt wieder zu.

Vom Delegiertenrat verabschiedet am 13. Dezember 2008

Das Pro Natura Selbstverstandnis

Pro Natura st die fihrende Organisation fir den Naturschutzin
der Schweiz. Sie verteidigt engagiert und kompetent die Inter-
essen der Natur, setzt Projekte um, informiert und begeistert.

Vom Delegiertenrat am 26. August 2006 verabschiedet

Das Pro Natura Leitbild

Das aktuelle Leitbild wurde am 28. August 2004 vom Pro Natura
Delegiertenrat verabschiedet.
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Der Pro Natura Slogan
Pro Natura — fiir mehr Natur, iberall!

Der Slogan kann und soll Uberall als Verstarker eingesetzt wer-
den — wie ein Stempel. Der Slogan kann auf drei Arten ange-
wendet werden:

Direkt unter dem Pro Natura Logo
«FUr mehr Natur - Uberall!», «Agir pour la nature, partout!»,
«Agire per la natura, ovungue!»

Achtung: Zusammen mit dem Pro Natura Logo wird der Slogan
mit einer definierten Typographie verwendet (siehe Kapitel 3.2).

Ohne Pro Natura Logo

«Pro Natura — fir mehr Natur, Uberall'» « Pro Natura — agir
pour la nature, partout!», « Pro Natura — agire per la natura,
ovungue!»

In Texte eingebaut

Im vergangenen Jahr hatte Pro Natura in ihrer Arbeit — fir
mehr Natur, liberall — wieder schéne Erfolge zu verzeichnen.
..., car Pro Natura agit pour la nature, partout.



Pro Natura Corporate Identity

Pro Natura Manual |

1.4 | Pro Natura CD-Manual | Stand: 25.April 2022

Die Pro Natura Kurztexte

Um Pro Natura in ein paar wenigen Satzen zu beschreiben
(zum Beispiel auf der Rickseite von Broschiiren, Biichern, in
der Medienarbeit, etc.) werden folgende Kurztexte verwendet:

Kurze Version

Pro Natura — flir mehr Natur, (berall!

Pro Natura ist mit iber 160000 Mitgliedern die fiihrende Or-
ganisation flr Naturschutz in der Schweiz. Engagiert und kom-
petent verteidigt Pro Natura die Interessen der Natur. Sie setzt
sich entschlossen fiir die Forderung und den Erhalt der einhei-
mischen Tier- und Pflanzenwelt ein.

Lange Version

Pro Natura — fiir mehr Natur, lberall!

Pro Natura ist die fiihrende Organisation fir den Naturschutz
in der Schweiz. Sie verteidigt engagiert und kompetent die
Interessen der Natur. Entschlossen und konsequent setzt sie
sich fur die Férderung und den Erhalt der einheimischen Tier-
und Pflanzenwelt ein. Ihre Ziele verfolgt Pro Natura mit poli-
tischem und praktischem Naturschutz sowie Bildungs- und In-
formationsarbeit. Sie plant, realisiert und férdert Projekte fir
gefahrdete Arten und Lebensrdume und vertritt als Anwaltin
der Natur deren Interessen. Pro Natura motiviert immer mehr
Menschen dazu, der Natur Sorge zu tragen. Zu den Pioniertaten
der 1909 gegrindeten Organisation gehort die Schaffung des
Schweizerischen Nationalparks. Heute betreut Pro Natura Gber
700 Naturschutzgebiete und ein Dutzend Naturschutzzentren
in der ganzen Schweiz. Als privater, gemeinnutziger Verein ist
Pro Natura auf Mitgliederbeitrage und Spenden angewiesen.
Pro Natura zahlt Gber 160 000 Mitglieder und ist mit ihren Sek-
tionen in allen Kantonen der Schweiz aktiv.

Kurze Version

Pro Natura — agir pour la nature, partout!

Pro Natura est avec plus de 160000 membres la principale
organisation de protection de la nature en Suisse. Elle défend
les intéréts de la nature avec conviction et compétence. Pro
Natura s'engage résolument pour la conservation a long ter-
me des habitats et des especes animales et végétales du pays.

Lange Version

Pro Natura — agir pour la nature, partout!

Pro Natura est la principale organisation de protection de la
nature en Suisse. Elle défend les intéréts de la nature avec con-
viction et compétence. Pro Natura s'engage résolument pour
la conservation a long terme des habitats et des especes ani-
males et végétales du pays. Pro Natura poursuit ses buts en
protégeant la nature au niveau politique et sur le terrain, ainsi
gue par un travail d'éducation et d'information. Elle planifie,
réalise et favorise des projets en faveur d'especes et d’habitats
menacés et, en tant qu'avocate de la nature, défend leurs inté-
réts. Elle incite de plus en plus de gens a prendre en compte la
nature. Un des actes pionniers de Pro Natura, fondée en 1909,
fut d'établir le Parc national suisse. Aujourd'hui, elle gére plus
de 700 réserves naturelles et une douzaine de centres-nature
dans tout le pays. En tant qu'organisation privée d'utilité pu-
bligue, Pro Natura est tributaire des cotisations des membres
et de dons. Pro Natura compte plus de 160000 membres et
est active sur tout le territoire helvétique grace a ses sections
cantonales.
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Pro Natura Sprachen

Pro Natura kommuniziert in zwei Sprachen, ndmlich Deutsch
und Franzdésisch. Italienisch wird in einigen Ausnahmefallen
eingesetzt (zum Beispiel Pro Natura Magazin Spezial, Kinder-
zeitschrift, Tier des Jahres, Kampagnen mit starkem Bezug zur
italienischen Schweiz, u.d.). Rdtoromanisch wird in der Regel
nicht angewendet.

Ubersetzte Texte miissen immer von einem/einer Pro Natura
Mitarbeitenden der entsprechenden Muttersprache gegenge-
lesen werden.



Pro Natura Corporate Wording

Pro Natura Manual |

2.2 | Pro Natura CD-Manual | Stand: 25.April 2022

Orthografie (deutsch)

In der deutschen Sprache halt sich Pro Natura an die neue
deutsche Rechtschreibung. Bei mehreren zuldssigen Schreib-
varianten wahlt Pro Natura die gelb markierten «Duden»-Emp-
fehlungen.

Weibliche und mannliche Form (deutsch)

Pro Natura verwendet in Texten die weibliche und mannliche
Form gleichwertig. Bei der ersten Nennung innerhalb eines
Dokuments missen grundsatzlich beide Geschlechtsformen
genannt werden. Beispiel: «Teilnehmerinnen und Teilnehmery,
«Gonnerin und Gonnery, etc.. Flr die nachfolgenden Nennungen
kénnen die weibliche und mannliche Form abwechslungsweise
oder geschlechtsneutrale Begriffe verwendet werden. Beispiel:
«Die Teilnehmenden der Tagung waren sehr zufrieden». Das
grosse «i» wird in Pro Natura Publikationen nicht verwendet.
In begrindeten Fallen, wie zum Beispiel Stelleninseraten, ist
die Schreibweise «Mitarbeiter/-in», «Projektleiter/-in» erlaubt,
nicht jedoch «Mitarbeiteriny.

Rechtschreibung (franzésisch)

Die Vorschldge zur Anderung der franzdsischen Rechtschrei-
bung von1990 werden immer mehr angewendet (Ndheres unter
www.orthographe-recommandee.info). Pro Natura verwendet
je nach Verfasser, Art der Dokumente und Zielpublikum beide
Systeme. Allerdings muss ein Ausdruck innerhalb eines Textes
immer in der gleichen Form geschrieben werden.

Mannliche und weibliche Schreibweise
(franzdsisch)

Pro Natura verwendet in ihren Texten die mannliche und die
weibliche Schreibweise. Falls méglich kommen geschlechts-
neutrale Begriffe zur Anwendung. Personenbezeichnungen
werden mannlich oder weiblich gebraucht, also z.B. «une
préféte, un préfet; une demandeuse, un demandeur; une juge,
unjuge; une cheffe, un chef». Kommen beide vor, steht zuerst
die weibliche, dann die madnnliche Form. Bei Wiederholungen
wird die ndher stehende Form, also die mannliche verwendet.
Pro Natura verwendet bei Kurzformen, die beide Geschlech-
ter zum Ausdruck bringen sollen, den Mittelpunkt und nicht
Bindestriche, Klammern oder Schrdgstriche, also z.B. «Les
président-e's de tribunal sont chargé-e's de...».

Typografie (franzésisch)

Es gibt fiir die Romandie eigene typografische Regeln, so z.B.
zur Verwendung der franzdsischen Anfiihrungszeichen oder
fir die Zwischenraume vor bestimmten Interpunktionen. Fir
franzésische Texte kommen die Regeln im «Guide du typogra-
phe romand» (Hg. Association suisse des typographes) zur An-
wendung, sofern nicht aus produktionstechnischen Griinden
eine Ausnahme gemacht werden muss.
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Pro Natura in Texten

«Pro Natura» wird als Wortmarke konsequent einheitlich
verwendet. Die Einhaltung nachstehender Regeln leistet ei-
nen wesentlichen Beitrag zur Corporate Identity von Pro Natura.

Pro Natura in der Korrespondenz

Der offizielle, im Handelsregister eingetragene Name lautet
Pro Natura — Schweizerischer Bund fiir Naturschutz. So wird
er nach wie vorin Vertragen und Vereinbarungen ausgeschrie-
ben. In der Korrespondenz wird nur Pro Natura verwendet, d. h.:

Freundliche Griisse
Pro Natura

Pro Natura in Texten

In Lauftexten, Titeln und Leads wird nur Pro Natura geschrie-
ben. In Texten mit offiziellem Charakter wird bei der ersten
Nennung der offizielle Name Pro Natura — Schweizerischer
Bund fir Naturschutz verwendet. Bei den Folgenennungen im
gleichen Text reicht Pro Natura.

Gross- und Kleinbuchstaben

Pro Natura wird immer mit grossen Anfangsbuchstaben ge-
schrieben, also Pro Natura. Es gibt kein PRO NATURA oder pro
natura ausser im Pro Natura Logo.

Name zuerst

Wo Pro Natura mit Zusdtzen als Name steht, kommt es am
Anfang wie in:

... Der Pro Natura Delegiertenrat

... Die Pro Natura Sektionen

... Die Pro Natura Angestellten

etc.

Pro Natura ist weiblich

Pro Natura wird ohne Artikel verwendet (also nicht: die Pro Na-
tura). Fahrt man aber nach der Nennung des Namens im Text
mit dem Pronomen weiter, heisst es sie und nicht er:

Pro Natura hat eine neue Kampagne lanciert. Sie will damit...

Wird der Name umschrieben, verwendet man mit Vorteil einen
weiblichen Begriff wie

... die Organisation, die Naturschutzorganisation, die NGO
(Nicht-Regierungsorganisation) (statt der Verband, der Verein).

Ohne Bindestrich

In Verbindungen wird Pro Natura ohne Zusatzzeichen oder Bin-
destrich verwendet, z.B.:

... Die Pro Natura Strategie ...

... Liebes Pro Natura Mitglied ...

Keine Abkiirzung
Pro Natura wird nicht abgekirzt.

SBN nur noch im historischen Sinn

Schweizerischer Bund flir Naturschutz oder SBN wird nur noch
dann alleine verwendet, wenn die Rede von der Vergangen-
heit ist.

... Der Schweizerische Bund flr Naturschutz hat sich seit den
Siebziger Jahren...

... Der SBN war bis Ende 1996 ...

Pro Natura regional

Pro Natura Sektionen nennen sich zum Beispiel Pro Natura Zi-
rich, die nationalen Zentren immer Pro Natura Zentrum Champ-
Pittet, bzw. Pro Natura Zentrum Aletsch.



Pro Natura Manual |

Pro Natura Corporate Wording

Titel von Publikationen

Titel von Pro Natura Publikationen fangen immer mit Pro Natu-
ra an. Zum Beispiel «Pro Natura Standpunkt Landwirtschafty,
«Pro Natura Magaziny», «Pro Natura Leistungsbericht» etc.

Dabei darf Pro Natura nicht durch das Pro Natura Logo er-
setzt werden.
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Pro Natura Logo

Pro Natura |

Schriftzug und Signet

Das Pro Natura Logo besteht aus der Kombi-
nation vom Schriftzug «pro natura» und dem
Steinbock-Signet.

Aus der wachsenden Organisationsstruktur
von Pro Natura sind weitere Logovarianten
fUr die Unterscheidung der organisatorischen
Uber-und Unterstrukturen entwickelt worden:

Grundversion

Die Grundversion des Pro Natura Logos be-
steht aus dem Schriftzug «pro natura» und
dem Steinbock-Signet, ohne weitere Ergan-
zungen.

Nationale Grundversion mit Slogan

Fir bestimmte Anwendungen kann die Grund-
version um den Slogan «Fir mehr Natur - (iber-
all!» erweitert werden.

Nationale Varianten

Zur Unterscheidung von Zentren, Secrétariat
romand und Friends of the Earth wird die na-
tionale Grundversion des Logos mit einer ent-
sprechenden Zusatzzeile erganzt.

Regionale Varianten

Bei dieser Variante werden die Sektionen durch
eine Zusatzzeile in der Kantonszugehdrigkeit
unterschieden.

Wichtig

@ Logo-Versionen mit Zusatzzeilen kénnen
nicht mit der Slogan-Version kombiniert
werden.
Das Steinbock-Signet alleine darf nurin spe-
ziellen Situationen als zusétzliches Gestal-
tungselement angewendet werden.
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Schriftzug und Signet: Grundversion

pro natura .

Fur mehr Natur - Gberall!

Oro natura .

Schriftzug

poro natura .

Centre de Champ-Pittet

Signet

poro natura .

Graublinden - Grigioni - Grischun

Nationale Grundversion mit Slogan

Nationale Logovariante

Regionale Logovariante
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Pro Natura Logo mit Slogan

Nach Ricksprache mit der Abteilung Kommu-
nikation und Marketing kann die Grundversion
fUr bestimmte Anwendungen mit dem Slogan
«Fur mehr Natur - Gberall!» erweitert werden.
Die entsprechende Datei (.eps) kann bei der
Abteilung Kommunikation und Marketing an-
gefordert werden.

Slogan (siehe Kapitel 1.3)
> Deutsch:
Fidr mehr Natur - Gberall!

> Franzosisch:
Agir pour la nature, partout!

> ltalienisch:
Agire per la natura, ovunque!

© Anwendungsgebiete
> Nationale Print- und Onlinemedien

3.2 | Pro Natura CD-Manual | Stand: 25.April 2022

pro natura .

Fur mehr Natur - Uberall!

pro natura .

Agir pour la nature, partout!

pro natura .

Agire per la natura, ovunque!

Deutsch

Franzdsisch

Italienisch
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Nationale Varianten

Fdr die Unterscheidung der organisatorischen
Uber-und Unterstrukturen von Pro Natura sind
Varianten der nationalen Grundversion des Pro

pro natura .

Sie betreffen das Pro Natura Zentrum Champ- Secrétariat romand

Pittet, das Pro Natura Zentrum Aletsch und
das Secrétariat romand. Die entsprechenden
Zusatzzeilen sind definiert.

Die entsprechenden Dateien (.eps) kdnnen bei
der Abteilung Kommunikation und Marketing
bezogen werden.

pro natura.# pro natura .

> Lokale Print- und Onlinemedien Centre de Champ-Pittet Zentrum Aletsch
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Friends of the Earth

Pro Naturaist Mitglied von Friends of the Earth
International (FoEl). Durch die Mitgliedschaft
beim weltumspannenden FoEI-Netzwerk be-
zeugt Pro Natura das Bewusstsein, dass Na-
turschutz keine Grenzen kennt und untrenn-
bar mit wirtschaftlichen und sozialen Fragen
verbunden ist.

Logo Friends of the Earth Switzerland
Dieses Logo ist eine Spezialvariante der nati-
onalen Grundversion und wird ausschliesslich
im Zusammenhang mit internationalen Part-
nerprojekten verwendet.

Die entsprechende Datei (.eps) kann bei der
Abteilung Kommunikation und Marketing be-
zogen werden.

© Anwendungsgebiet

> internationale Partnerprojekte, Print- und
Onlinemedien
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Sektionen
Bei Sektionen steht unter dem Logo die ein-
oder mehrsprachige Kantonsbezeichnung.

oro natura . oro natura .

!Sei regionalen Zentren und Stiftungep muss Fribourg - Freiburg Vaud
immer der Begriff «Zentrumy oder «Stiftung»

vorangestellt werden: z.B. «Stiftung Lauerzer-

seey.

Die entsprechenden Dateien (.eps) kdnnen bei

der Abteilung Kommunikation und Marketing
bezogen werden.

oro natura . oro natura .

> Lokale Print- und Onlinemedien
Graublnden - Grigioni - Grischun Centro Lucomagno

pro natura .

Stiftung Lauerzersee
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Farbvarianten des Pro Natura Logos
Alle Pro Natura Logovarianten existieren in
drei Farbvarianten: farbig, schwarz oder weiss

Logo farbig
> nur auf weissem oder sehr hellem
Hintergrund

© Anwendungsgebiete
> Printmedien 4-farbig und 2-farbig
> Online- und digitale Medien

Logo schwarz
> auf farbigem oder hellem Hintergrund

© Anwendungsgebiete
> Printmedien 1-farbig (schwarz/weiss)
D keine Anwendung in digitalen Medien

Logo weiss
> auf dunklem Hintergrund

© Anwendungsgebiete
> Printmedien 4-farbig und 2-farbig
Q keine Anwendung in digitalen Medien

Logo weiss
> auf Bild

© Anwendungsgebiete
> Plakate, Poster, Give-Aways, Werbung, usw.
> digitale Medien

Andere Farbvarianten des Pro Natura Logos
sind nicht erlaubt.
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Oro natura .

Logo farbig

4-farbig: Euroskala CMYK 100/0/ 91/ 28

2-farbig: schwarz / Pantone 356

RGB: schwarz 0/0/0/ Griin 0/116/65

Web: schwarz #000000 / Griin #007441

Schilder: RAL 6029 Minzgriin / RAL 9005 Tiefschwarz

pro natura .

Logo schwarz
1-farbig: Euroskala CMYK 0/0/0/100
RGB: schwarz 0/0/0

pro natura.u

pro natu

Logo weiss
1-farbig: Euroskala CMYK 0/0/0/0
RGB: weiss 255/255/255
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Ausgangslage

Das Pro Natura Logo ist in der Basisgrésse
100% mit einer Raster-Einheit von 5x5mm un-
terlegt.

Definition der Abstdnde durch Einheiten

Die «Einheiten» des Rasters verdeutlichen die
Abstande vom Pro Natura Logo zum Slogan
und den Zusatzzeilen. Die «Einheiteny definie-
ren auch die Schutzzone (Kapitel 4.2) des Lo-
gos und die Distanz zu den Seitenrandern und
Gestaltungselementen (Kapitel 4.3).

> Eine «Einheit» entspricht genau einem Vier-
tel der H6he und Breite des Pro Natura Sig-
nets (Steinbock). Mit dieser «Einheit» wer-
den alle Abstande definiert.

@ Pro Natura Logo
Das Pro Natura Logo besteht in der Hohe aus
4 und in der Breite aus 13 Einheiten.

@ Zusatzzeilen

Der Abstand von der Grundlinie des Logos zur
Fusslinie der Zusatzzeilen besteht aus einer
Einheit.

@ Slogan
Der Abstand von der Grundlinie des Logos zur
Kopflinie des Slogans besteht aus einer Einheit.

Wichtig

© Die hier definierten Abstdande dirfen nicht
verandert werden.
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Definition der Abstdnde in Raster-Einheiten
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@
Grundlinie
X Graubiinden - Grigioni- Grischun |
rechtsbiindig 33
X =Einheit
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Definition der Schutzzone

Die Schutzzone rund um das Pro Natura Logo
markiert die minimale Distanz zu Formatbe-
grenzungen, Seitenrdndern, Gestaltungsele-
menten oder anderen Logos. @ @)

Die Schutzzone: Minimale Distanz zu Seitenrandern und Gestaltungselementen

Absténde von Seitenrdndern

und Gestaltungselementen:

Fir die drei Varianten des Pro Natura Logos
wurden unterschiedlich grosse Schutzzonen
flr einen optisch ausgeglichenen Freiraum
festgelegt:

®-® Logo und Signet
> minimaler Abstand: links, oben, rechts und
unten je eine Einheit.

® Logo mit Slogan

> minimaler Abstand: links, oben und rechts je
eine Einheit, von Grundlinie nach unten drei | | | |
Einheiten. X | X X X

777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777

@ Logo mit Zusatzzeile
> minimaler Abstand: links, oben, rechts je eine

ueeseienss - pronaturad?  pro naturas?

X | 25 e L . h I
Wichtig X ! S B X x FUr mehr Natur - Gberall! X
© Die Schutzzone darf nicht unterschritten ‘ ‘ X! X
werden, alle Gestaltungselemente mussen ‘ ‘
sich daher ausserhalb der rot markierten

Felder befinden.
X = Einheit
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Positionierung des Logos

Wenn immer méglich wird das Pro Natura Logo
in der Welle unten rechts angewendet (siehe
Kapitel 4.6).

Flr die Titelseitengestaltung ist die Position
des Logos innerhalb der Wellenform definiert
(siehe Kapitel 4.6-4.7).

Das Pro Natura Logo wird grundsatzlich un-
ten rechts positioniert, auf Briefschaften oben
rechts, auf Websites oben links.

Ausserhalb dieser Vorgaben gelten folgende
Richtlinien flr die Positionierung des Logos:

> Das Pro Natura Logo kann, in Ausnahme-
fallen und wenn nicht anders mdglich, mit
den definierten Abstanden an allen Seiten-
randern positioniert werden.

> Das Logodarf nicht zentriert oder eingemit-
tet werden, ausser wenn es sich um Formate
handelt, die nur das Logo abbilden z.B. ein
Transparent oder eine Fahne.

> Im Seitenlayout wird das Logo blindig mit
dem Rand des Satzspiegels positioniert.

Wichtig
© Diese Richtlinie gilt nur, wenn fir eine Druck-
sache kein Template besteht.

© Die Position des Pro Natura Logos fir
Titelseitenist in verschiedenen Formaten als
Template definiert (siehe Kapitel 8.1).

Position: oben/links Absténde: 3x2.5 Einheiten

oro natura

Position unten/links Abstdnde: 3x2.5 Einheiten

X

Position oben/rechts Abstédnde: 3x4 Einheiten

pro natura ..

Position: unten/rechts Absténde: 3 x4 Einheiten

fffffffffff pronatura.y

Logo mit Slogan oder Zusatzzeile: ab Grundlinie Signet 4 Einheiten

= Einheit
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Logogréssen fiir DIN-Formate Logogrdéssen fiir DIN-Formate Proportion Logogrdsse und Abstéande
Far die haufigsten Druckformate sind Logo-
grossen definiert, die im Verhaltnis zum For-
mat angemessen sind.

Logobreite 65mm
Format: A3
> Logobreite 85mm

Fir jede Logobreite gelten die Abstande in
Kapitel 4.3.

Die Abstande stehen immer proportional im P
Verhéltnis zur Grosse des Logos. p ro na ura
Logogrosse ausserhalb der DIN-Formate

Fir Fahnen, Transparente, Give-Aways usw. be-
stehen keine festen Gréssen, da diese immer

mit einer rdumlichen oder speziellen gestalte-
rischen Situation verbunden sind.

> Fiir die Anwendung des Logos ausserhalb ro natura y/
der DIN-Formate gelten die Richtlinien der

Format: A4 und C4 itura

> Logobreite 65mm (Logo 100%)

Kapitel 4.2 sowie 4.3. Logobreite 43mm
Wichtig Format: A5 und C5 x
© Diese Richtlinien beziehen sich auf alle > Logobreite 53 mm Llxfx]x

Logovarianten, auch diejenigen mit Slogan t v
und Zusatzzeilen. pro na ura
© Bei der kleinsten anwendbaren Logobreite pro natura

von 16 mm muss der Slogan weggelassen
werden.

Format: A6 und Cé6

Format: A6/5 und C6/5
> Logobreite 43 mm © Die Proportionen der Abstén-

de bleiben im Verhaltnis der
Logogrdsse erhalten.

pro natura .

Kleinste Logogrosse

.D > Logobreite 16 mm
pro natura ohne Slogan
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Abstande
Die Abstande links und rechts zu anderen Lo-
gos sind mit minimal drei Einheiten bestimmt.

Verhéltnis/Gewichtung
Andere Logos dirfen im Verhdltnis zum Pro
Natura Logo nicht mehr Gewicht erhalten.

Grosse

Bei Verkleinerungen und Vergrésserungen
werden die Proportionen der Abstdande bei-
behalten.

Wichtig

© Wenn das Pro Natura Logo mit Logos von
anderen Organisationenin einer Liste verti-
kal angeordnet werden soll, betragt der Ab-
stand nach oben und unten drei Einheiten.
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FUr mehr Natur - Uberall!

wwe  Pro natura .

FUr mehr Natur - Uberall!

i o) @
wwe Pro natura) WWE

Fir mehr Natur - Gberall!
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4.6 Das Logo in der Welle / national

Das Gestaltungselement «Welle»

Auf Printprodukten wird das Pro Natura
Logo grundsatzlich immer in einer Welle
platziert. Dieses Gestaltungselement dient
nebst dem Logo als wichtiges Wiedererken-
nungsmerkmal, das die Grdsse und Position
des Logos eindeutig definiert.

© Anwendung

> Die Kombination Logo und «Welle»
wird hauptsachlich fir Titelseiten,
Mailings oder Inserate angewendet.

> Andere Anwendungsbereiche nur auf
Anfrage.

Grosse

> Die Breite der Kombination fiir A4, A5
und A6/5 wird wie dargestellt ange-
wendet.

> Weitere Gréssen nur auf Anfrage.

Farbe der Welle

> Die Farben und die Kombinationsmog-
lichkeiten mit dem Logo sind in den
Kapiteln 4.9 und 4.10 beschrieben.

Wichtig

€ Mischungen mit Transparenzen und
Farbvarianten sind nicht erlaubt.

Q keine Anwendung in digitalen Medien

Q keine Anwendung mit Slogan
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Abbildungen 1:1

pro natura .

X

A4

x [ x

o
pro natura.

A5 80%

x [ x

o
pro natura .

§A6/5 80% abgekiirzt (kleinste Anwendungsgrésse)
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4.7 Das Logo in der Welle / regional

Das Gestaltungselement «Welley» Abbildungen 1:1
Auf Printprodukten wird das Pro Natura
Logo grundsétzlich immer in einer Welle
platziert. Dieses Gestaltungselement dient
nebst dem Logo als wichtiges Wiedererken-
nungsmerkmal, das die Grdsse und Position
des Logos eindeutig definiert.

pro natura .

f Genéve

© Anwendung ‘ X

> Die Kombination Logo und «Welle» Ad
wird hauptsdchlich flr Titelseiten, Mai-
lings oder Inserate angewendet.

> Andere Anwendungsbereiche nur auf
Anfrage.

Grosse

> Die Breite der Kombination fir A4, A5
und A6/5 wird wie dargestellt ange-
wendet.

> Weitere Grossen nur auf Anfrage.

X

X

Geneéve

o
pro natura .

Farbe der Welle

> Die Farben und die Kombinationsm&g-
lichkeiten mit dem Logo sind in den
Kapiteln 4.9 und 4.10 beschrieben.

A5 80%

Wichtig

€ Mischungen mit Transparenzen und Farb-
varianten sind nicht erlaubt.

QB keine Anwendung in digitalen Medien

@ keine Anwendung mit Slogan

X

X

o
pro natura .

Geneve

§A6/5 80% abgekiirzt (kleinste Anwendungsgrésse)
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4.8 Das Logo in der Welle mit und ohne Rahmen

Logo in der Welle mit und ohne Rahmen Beispiel mit Rahmen fiir Magazin, Lokal, Steini und Inserate
Das Gestaltungselement «Welle» wird fur Pe-
riodika (z.B. Pro Natura Magazin, Kinderzeit-
schrift) und Inserate durch einen Rahmen er-
ganzt. Fur alle anderen Publikationen (z.B.
Broschiiren, Mailings, etc.) wird die «Welle»
ohne Rahmen verwendet.

© Anwendung

> Die Kombination Logo und «Welle» mit
Rahmen wird ausschliesslich fiir Periodika
und Stelleninserate angewendet.

> Die Kombination Logo und «Welle» wird
hauptsdchlich fur Titelseiten, Mailings
oder Inserate angewendet.

> Andere Anwendungsbereiche nur auf An-
frage.

Beispiel aus Pro Natura Farbpalette:

[ ) [ [
Grésse pro natura) pro natura) pro natura) 20%
> Die Breite der Kombination fiir A4, A5 und

A6/5 wird wie dargestellt angewendet. Beispiel ohne Rahmen fiir Informationsbroschiiren, Mailings

> Weitere Grossen nur auf Anfrage.

Farbe der Welle
> Die Farben und die Kombinationsmdglich-

keiten mit dem Logo sind in den Kapiteln

4.9 und 4.10 beschrieben.
Wichtig
& Mischungen mit Transparenzen und Farb-

varianten sind nicht erlaubt.
QB keine Anwendung in digitalen Medien
@ keine Anwendung mit Slogan

pro natura') pro natur@
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Farbskala fiir das Logo in der Welle

Das farbige Pro Natura Logo darf nicht auf al-
len Hintergrundfarben verwendet werden. Die
erlaubten Hintergrundfarben missen zudem
stark aufgehellt sein, damit das Logo deutlich
sichtbar bleibt.

© Anwendung

Printmedien 4-farbig:

- 7% prona_color_black

- 10% prona_color_greenl
- 20% prona_color_green2
- 10% prona_color_ocker

- 20% prona_color_bluel

- 15% prona_color_sandi

- 12% prona_color_stonel

v

> Printmedien 2-farbig:

- 7% prona_color_black

- 10% prona_color_greenl
- Papierfarbe neutral

Wichtig

& andere Farben sind nicht erlaubt

@ keine Anwendung der Welle in digitalen
Medien

B keine Rottone
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oro natura .

Papierfarbe neutral

poro natura .

prona_color_black / CMYK0O/0/0/100

oro natura.? pro natura.

prona_color_greenl / CMYK 100/0/ 91/ 28 10% 20%

oro natura .

20% 10%

7%

oro natura .

oro natura.s pro natura.

15% 12%
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4.10 Hintergrundfarben 100% fir das Logo in der Welle

Farbskala fiir das Logo in der Welle
Wird eine Farbe zu100% verwendet, ist nur das
weisse oder schwarze Pro Natura Logo erlaubt.

© Anwendung

> Printmedien 4-farbig:
- prona_color_black

- prona_color_greenl
- prona_color_green2
- prona_color_ocker

- prona_color_bluel

- prona_color_sand1

- prona_color_stonel

pro natura .

> Printmedien 2-farbig:
- prona_color_black

- prona_color_greent
- Papierfarbe neutral

Wichtig

@ andere Farben sind nicht erlaubt

@ keine Anwendung der Welle in digitalen
Medien

@ keine Rottone
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Schrift als Gestaltungselement

Schriften sind ein wichtiger Bestandteil des
Pro Natura Corporate Designs. Grundsatzlich
werden zwei Schriften verwendet: Interstate
und ITC Slimbach Std.

Interstate

Interstate wird als Titel- und Auszeichnungs-
schrift verwendet. «Interstate light» als Lauf-
schrift fir kurze Texte, Kastentexte und Texte,
fUr welche eine serifenlose Schrift angebracht
ist.

ITC Slimbach Std

ITC Slimbach Std ist die Pro Natura Schrift
fUr Lauftexte, Korrespondenz und alle langen
Texte. Die Schrift liegt als Opentype-Format
vor und kann fir Mac und Windows einge-
setzt werden.

© Interne Anwendung
Fir den internen Gebrauch (Korrespon-
denz, interne Word-Dokumente, etc.) muss
ausschliesslich ITC Slimbach Std 12pt (im
Flattersatz) verwendet werden.

Andere Schriften

Fir den Onlinebereich wird die Schrift «Verda-
na Bold» und «Verdana Reqular» verwendet.
Aber aus gestalterischen Grinden werden in
der Pro Natura Kinderzeitschrift zusatzliche
Schriften verwendet.

Andere Schriften sind grundsatzlich nicht

erlaubt. Ausnahmen sind von der Abteilung
Kommunikation und Marketing zu bewilligen.
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Publikationen (inkl. Pro Natura Magazin)

Korrespondenz

Interstate Bold: Titel, Untertitel, Zwischentitel und Leadtexte

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz 1234567890

Interstate Light: Kurze Texte

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz 1234567890

Interstate Regular: Auszeichnungen und Titel in kurzen Texten

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz 1234567890

ITC Slimbach Std Book: Lange Texte
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890
ITC Slimbach Std Bold: Titel und Auszeichnungen im langen Text
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ITC Slimbach Std Book Italic: Auszeichnungen im langen Text

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 1234567890

ITC Slimbach Std Bold Italic: Auszeichnungen im langen Text

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ITC Slimbach Bold: Titel

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ITC Slimbach Std Book: Lauftext

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

Internet / Webseiten

Verdana Bold: Titel

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkilmnopqrstuvwxyz 1234567890

Verdana Reqular: Lauftext

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 1234567890

Internet / E-Mails

Arial

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz 1234567890
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Pro Natura Schriften
5.2 Anwendungsbeispiele Hausschriften

jungen Biren sehen, ist seine Multer nicht weil. Gehen Sie
langsam in die Richtung zuriick, aus der Sie gekommen sind.

Der Béar kehrt heim

Werden Sie Mitglied
bei Pro Natura.

Als Pro Natura Mitglied geniessen Sie frelen Eintritt

Der Bar
kehrt heim

pro naturﬂ

‘Adresse: ITC Slimbach Std Book 12 pt

Landwirtschaft und Imkerei:

Probleme sind |Gsbar

Baren nehmen sich, was sie zum Leben brauchen. Fir Imker
und Landwirte kanndas

me sind isbar. Bienenh3 uschen we rden mit einem Elektrozaun Celismod tie modit 23
;. ernsiten vierteljshrich die Pro Natura Kinderzeitschrift 4058 Basel
ben den Baren van Scha-und Ziegenhe gen. FaIk dem Baren aSteinin.
einmal ein Nutztier zum Opfer, wird es durch Bund und Kanton OFau  OHerr OFau  CHerr
Vol ertschadigt, amit B3ren inr Futter richt imsiedlungsge- ore o
biet suchen, wird der Ablall in brensicheren Tonnen entsorgt. e Basel, 9. Oktober 2021
Sirem e Gt e e 20052012 Teion deks +41 61 3179191
= — Vomame pame@promtach
Miissen wir vor Baren AM“ haben?
Nein! «E ist hier kein Fall bekannt. jem ein Bar einen Men- Stmase/Me ‘Betreif: ITC Slimbach Std Bold 12 pt
schen verletzt oder getiitet hitte, und es ist richtig, wenn man
saqt s rchtet und meidet tuilichstder B3r den Menschens, mzeon harede: ITC Stmbech St Bogk 125t
schiieb 1871 der Bandner Jagdinspeklor Manni. Braunbaren
i i Tere. " e e Tt T limbach Sl 120 R el dnscaim gt ci a il
o i s Mol e 5 i 570 e i il auglamet, consequi blan vert vent ad to del dolorero od tetumod eril uteros i
Kraft. InRegionen, in denen Baren haufig sind undsich an Ab- Prr— [ Volore s autat 1t it velgu et dolore D
m Sommer 2005 streifte der B3¢ Lumpaz durchs Engadin fille und andere menschiiche Mahrungsguellen gewShrt haben, T T S S e T
und das Minstertal. Zwel Jahre spiter wandern gleich zwel sind Vorsichtsmassnahmen sinvol, damit s nicht 2u Unfa- 0570 Jahr fa CHF wis nostrud magna feummod duip erci blam do ex elis ex elit, sum alit Iutat init
Jige B renabinchen von Raiken hot I e Schiwelz el ind Jer it Baren kormet. Beltra ipsusc landiat in henin dolo s
S -
rmer ol BaF durch Schweizer AlpentBier Nicht Gberal sind g Was tue ich, wenn ich in Europa in g — [ R——
Menschen darauf vorbereitet und s Kann deshs b zu Konflik- einem Braunbirengebiet unterwegs bin? e Fcenr oo “:“Lf::::';::fgff:: T DPaarmitgliect ab 90.-, unser Beltrag:
ten kommen. Wir missen lernen wieder mit Biren zu leben. Inden meisten Birenregionen Europas, inklusive der Schweiz, q‘J\D(a.(h g a ab 60, —_— Pro Natura
mssen Sie keine besanderen Vorsichtsmassnanmen treffen. korach | . o 18 sowie in Austildung
Darum kehrt der Bir zuriick Dass S bei Iver Wanderung keine ABalk fiegen lsssen und : : 2 Unterschrift

Inden it
gestorben. In Italien Gherlebten allerdings nur wenige Tiere.
Deshalb hat Ralien zwischen 1999 und 2002 zehn wild leben-
de Biren in Skowenien eingefangen und in der Region Trentino
nahe der Schweizer Grenze ausselzen lassen. Seither nimmt

‘denHund unter Kontrolle halten oder an die Leine nehmen, ist
far Sie selbstverstandlich.

Was tue ich, wenn ich einen Biren sehe?

Der Braunbr, Hauptverlag
+ &Pro Natura Magazin Spezials 2009

Kontakt

Pro Natura, Dornacherstrasse 192, Postfach, 4018 Basel
Tel. 061 317 91 91, Fax 01317 91 66,

‘bis 25 Jahre: ab 30.—, mein Beitrag:
O Mitglied auf Lebenszeit einmalig ab 2100~
mein Betrag:
DKollektivmitghed: ab 400.-, unser Beitrag:

Obeutsch OFranzdsisch

Gort der Barenbestand zu. Vor allem junge Birenmannchen selten und dauern meist rur kurz. Gehen Sie nicht nsher heran. wiww pronatura.ch
wandern aufgrund ihres natiilichen Verhaitens aus dieser Wenn Sie der BAr noch nicht biemerkt hat, reden Sie mit inm. Spendenionto 4033-0

Gegend ah. Alle bisher in die Schweiz eingewande ten Biren Derit machen Se auf ich auimerksam. Erschredien Sie icht e
fommen aus dem Trentina. Meist kehren sie fir die Fortpflan- wenn er sich aufri P

2ung dorthin zurdek.

seren Oberblick.Er wird den Rikckzug antreten. Fals Sie einen

pro natura

pro nalura')

Vorname Name: ITC Slimbach Std Book 12 pt
Funktion: ITC Slimbach Std Book 10 pt.

o R

Faltblatt: Titel Interstat Bold

Titel: Interstate Bold / Lauftext: Interstate Light fir kurze Texte

Pro e i o Bevhar e

Klnderzeltschrm Steini

e, Biodiversiti, Schnecken und Fischotter waren die The-
men derJ AusgAIven des Steini. Erstmals erschien eine Nummer
auch in lalienisch unter dem Titel Stran’becco. Die beglaubig-
te Auflage hat deutlich zugenommen. Sie betrug 15347 (2007:
12757): Steini 10500; Croc'nature 4527 und Stran‘becco 320,

NaturAktiv
Unter fachkundiger Fiihrung bekannte und weniger bekannie
Naturschonheiten erkunden - dies st das Ziel der Kurzexkur-
sionen, welche die Organisation Per Pedes im Auftrag von Pro
Natura durchfiihrt. 486 Personen (2007: 528) nahmen an rund
50 Tagesexkursionen teil. 67 Personen (2007 117) setzten sich
in einer von der Stiftung Uruelteinsatz Schuweiz ornisren
Arbeitswoche handfest fir die Natur ein. Dabei kam

200470 o e -
sammenarbeit mit der Zeischrift Tere & Nture weltergeihrt.
In ihrem Rahmen wurden der Leserschaft 5 detaillierte Wande-
rungen zu spektakuliren Naturschauplatzen angeboten.

Medien

Pro Natura hat sich 2008 insgesamt 84-mal (2007: 82-mal) an
die Medien gewandt, 36-mal allein und 48-mal zusammen mit
Partnerorganisationen (2007: 40- und 42-mal). An 9 Medie
{ernsen nahim Pro Naturs at tll207: 1), 4 dverhat sl
organisiert. Mitarbeitende des Zentralsekretariats gaben 72 Ra-
diostatements (2007: 83), davon 25 in der Westschweiz (2007:
28). In 32 TV-Sendungen wurde Pro Natura zitiert (2007: 24).
Insgesamt hat das Zentralsekretariat rund 390 (Vorjahr: 230) Me-
dienaniragen beantwortet. Melstzitierte Themen waren das Tier
des Jahres (122 Nennungen), die Einreichung der Landschafts:
initiative (108), das Communiqué zum Abschuss des Biren 113
70), die Ankiindigung des Schoggitaler-Verkaufs (57) und der
Kommentar zu den Luchsen in Solothurn (54)

Die Printmedien haben Pro Natura 4580-mal (2007 4630-mal)
und die Landschaftsinitiative 377-mal erwahnt. Das interne Ziel,
80% der Medienarbeit den thematischen Jahresschwerpunkien
2 widmen, wurde mit 81% (2007: 78%) erreicht; 13%

Pro Kt e i o Bevhar et

davon waren Medienakiivitaten zur Abstimmung dber das
Verbandsbeschwerderecht

Die Gebénderte Prueh!llbelle‘

Tier des Jahres 20

Die Gebinderte chmlvhglh eine Flugakrobatin von seltener
Schonheit, war das Tier des Jahres 2008. Pro Natura ist es ge-
lungen, mit ihr die dffentliche Aufmerksamkeit fir den Lebens-
raum Fliessgewisser und die Bediirfnisse der zierlichen Libelle
2u sensibilisieren.

www.pronatura.ch
Die Website wunw pronatura.ch wrde 2008 laufend aktualsiert,
neue Inhalte wurden aufgeschaltet. Die Zugriffszahlen waren
leicht hoher als 2007. Insgesam 12 Ausgaben des Pro Natura
Newsletters wurden verschickt. Die Zahl der Newsletter-Abon-
nentinnen und -Abonnenten hat ich seit Anfang 2008 von 980
e franzosischsprachige und 1910
deutschsprachige Ad

Leistungsbericht: Titel Interstate Bold / Lauftext ITC Slimbach Std 12pt fir lange Texte
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Briefbogen: Korrespondenzschrift ITC Slimbach Std 12pt



Pro Natura Gestaltungselemente

6.1 Bildsprache

Pro Natura | Gestaltungselemente

Generell

Die Bildsprache von Pro Natura ist klar und
naturalistisch ohne Bildverfremdungen. Sie
zeigt die Natur wie sie ist. Die Bildqualitat ist
hochstehend und farbtreu. Bilder sind, wenn
immer mdglich, mit der Copyright-Information
versehen und haben eine Bildlegende.

Wichtig

> Bildnachweis: Zu jedem Bild die Bezugsquel-
le (Agentur) oder den Namen der Fotografin
beziehungsweise des Fotografen mit © auf-
listen:

- Schrift Interstate Regular 5 pt

> Bildlegende:
- Schrift Interstate Regular 8 pt

© Bilder nur anwenden, wenn die Bildrechte
geregelt sind. Pro Natura Gbernimmt
keine Haftung.

6.1 | Pro Natura CD-Manual | Stand: 25.April 2022

© Peter Weidmann

£
2
%
2
@
H
]
T
=
©
@
o
-
o
5
2
]
z
°
2
o
©

Asthetik, Stimmung, Botschaft

Bilder sind fir Pro Natura ein zentrales
Gestaltungselement, das ihre Botschaften
transportiert. Pro Natura verwendet sowohl
grosse als auch kleine, meist schéne Bilder.
Die Bilder werden plakativ eingesetzt. Das
Spiel mit der Scharfe kann sowohl aus
asthetischen als auch aus kommunikativen
Griinden verwendet werden.

Dokumentierende Bilder

Zur Verdeutlichung eines Sachverhalts kdn-
nen dokumentarische Bilder sinnvoll sein.
Diese sind aussagekraftig und beinhalten
eine klare Information fiir den Betrachter
und die Betrachterin. Sie haben immer eine
Bildlegende.



Pro Natura Gestaltungselemente
6.2 Grafikdesign

Pro Natura | Gestaltungselemente

Grafikdesign

Grafiken, Diagramme und lllustrationen setzt
Pro Natura sehr zuriickhaltend ein. Sie dienen
immer der Veranschaulichung und nicht der
Dekoration.

Sie werden nur dann verwendet, wenn kein
natirliches Original vorhanden, bzw. die ge-
wiinschte Botschaft nicht fotografierbar ist.
Dies kann bei Anleitungen der Fall sein oder in
der Pro Natura Kinderzeitschrift.
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Kartengrafik: sachlich, klar und reduziert

Leistungerbringung

Administrativer Kampagnen

Aufwand 1,918 Mio. CHF 1,271 Mio. CHF

Politischer Naturschutz
1,782 Mio. CHF

Mittelbeschaffung

1,938 Mio. CHF
Praktischer Naturschutz
Sektionen 3,207 Mio. CHF
3,150 Mio. CHF

Kommunikation
2,262 Mio. CHF

Umweltbildung
3,252 Mio. CHF

Diagramm: aus Leistungsbericht

pro Natura 5‘

EINI

ST



Pro Natura Gestaltungselemente

6.3 Key Visuals

Pro Natura | Gestaltungselemente

Fidr Kampagnen, Initiativen, fir die Kommu-
nikation in Naturschutzgebieten oder fir an-
dere mehrjahrige Tatigkeiten von besonderer
Bedeutung kénnen Key Visuals und Slogans
sinnvoll sein.

Key Visuals und/oder Slogans werden von der

Abteilung Kommunikation und Marketing oder
in enger Zusammenarbeit mit ihr erstellt.
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Logo Kampagne Wildtierkorridore

FUR WILDTIERE’

Key Visual Insektensterben

FRETE BAHN

aux pesticides
a la disparition des habitats

a la pollution lumineuse
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Wettbewerb-Logo « Naturgarten»
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Pro Natura Gestaltungselemente
6.4 Layout

Pro Natura | Gestaltungselemente

Gestaltungsvorlagen

Pro Natura strebt fiir ihre Print- und Onlinepro-
dukte Einheitlichkeit an und bemiht sich um
eine hohe Qualitat. Deshalb gibt es fir diverse
Produkte Gestaltungsvorlagen. Diese sind bei
der Abteilung Kommunikation und Marketing
erhaltlich.
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«Die Natur findet nun mal draussen statt»
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thema

«Wir machen
kleine Schritte
vorwérts»

Aberto Spinell befasst sich

Flechten. Dies komme ihm s
pris Tessiner Sektion

Doppelseite: Pro Natura Magazin

Der Bir kehrt heim
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Faltblatt: A6/5

Leistungsbericht: AS




Pro Natura Korrespondenz

Pro Natura |

Brieftypografie

> Adresse: ITC Slimbach Std Book 12 pt

> Ort/Datum: ITC Slimbach Std Book 12 pt

> Absenderinfo: ITC Slimbach Std Book 10 pt

> Betreff: ITC Slimbach Std Bold 12 pt

> Anrede: ITC Slimbach Std Book 12 pt 2

v

Text: ITC Slimbach Std Book 12 pt

%

Grusszeile (Freundliche Grisse):
ITC Slimbach Std Book 12 pt w

> Pro Natura

> Unterschrift

> Vorname Name: ITC Slimbach Std Book 12 pt
> Funktion: ITC Slimbach Std Book 10 pt

Fusszeile

> Der Pro Natura Slogan ist viersprachig:
Deutsch, Franzdsisch, Italienisch und
Englisch.

Je nach Standort dndert die Adresse.

€0LL
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Briefbogen

7 20 3

pro natura.)

‘Adresse: ITC Slimbach Std Book 12 pt
Celismod tie modit 23
4058 Basel

Basel, 9. Oktober 2021
Telefon direkt +41 61 317 91 91
vorname.name@pronatura.ch

Betreff: ITC Slimbach Std Bold 12 pt

Anrede: ITC Slimbach Std Book 12 pt

Text: ITC Slimbach Std 12pt Rud molorperos dionsenim augait prat eniat la facilit
augiamet, consequi blan verit vent ad tio del dolorero od tetummod ercil ut eros nim
volore tis autat tie modit veliqui scipit dolore Duisi.

Sis eum velismod tie modit veliqui scipit dolore vel utpat. Duipit delit praessed erit
wis nostrud magna feummod duip erci blam do ex elis ex elit, sum alit lutat init
ipsusci llandiat in henim dolor si.

Freundliche Griisse
Pro Natura

Unterschrift

Vorname Name: ITC Slimbach Std Book 12 pt
Funktion: ITC Slimbach Std Book 10 pt

Pro Natura
Fir mehr Natur - Gberalll

Agi pour la nature, partout!

Agire per la natura, ovunaue!

Taking action for nature - everywhere

Dornacherstrasse 192, Postfach, 4018 Basel
Telefon +4161317 9191
mailbox@pronatura.ch, www.pronatura.ch
Spendenkonto CHl 0900 0000 4000 0331 0
CHE'105.825.132 MWST

120 3 7 85

o€

€

€ 192 2BUR[IXaL BlRWIXRN

€0LL

25 3

Folgeblatt

Text: ITC Slimbach Std Book 12pt Rud molorperos dionsenim augait prat eniat la facilit
augiamet, consequi blan verit vent ad tio del dolorero od tetummod ercil ut eros nim
volore tis autat tie modit veliqui scipit dolore Duisi. Rud molorperos dionsenim augait
prat eniat la facilit augiamet, consequi blan verit vent ad tio del dolorero od

tetummod ercil ut eros nim volore tis autat tie modit veliqui scipit dolore Duisi.

Sis eum velismod tie modit veliqui scipit dolore vel utpat. Duipit delit praessed erit
wis nostrud magna feummod duip erci blam do ex elis ex elit, sum alit lutat init
ipsusci llandiat in henim dolor si. Rud molorperos dionsenim augait prat eniat la
facilit augiamet, consequi blan verit vent ad tio del dolorero od tetummod ercil ut
eros nim volore tis autat tie modit veliqui scipit dolore Duisi. Rud molorperos
dionsenim augait prat eniat la facilit augiamet, consequi blan verit vent ad tio del
dolorero od tetummod ercil ut eros nim volore tis autat tie modit veliqui scipit dolore
Duisi.

Freundliche Griisse
Pro Natura

Unterschrift

Vorname Name: ITC Slimbach Std Book 12 pt
Funktion: ITC Slimbach Std Book 10 pt

7 20 3

0s

€ 19z abug|jxa] djewIxe

Massangaben in mm | Abbildungen 45%



Pro Natura Korrespondenz Pro Natura |

Varianten Nationale Version Regionale Version Einheitliche Riickseite

Nationale Varianten
> Pro Natura
> Pro Natura, Secrétariat romand

> Centre Pro Natura de Champ-Pittet v v
> Pro Natura Zentrum Aletsch prO natura pro natura

pro natura.u

Graubiinden - Grigioni - Grischun Fiir mehr Natur - tberall!
Regionale Varianten Agir pour la nature, partout!
> Pro Natura Sektionen Agire per la natura, ovunque!
Sprache Urs Leugger-Eggimann Folgen Sie uns:
. .. . . P Zentralsekretdr
> Die Visitenkarten sind jeweils in der Dr. phil I, Biologe E1 facebook.com/pronatura
MAS Nonprofit and Public Management .
Standortsprache gehalten 9 Jacqueline von Arx 3 @pronaturach
Pro Natura Geschéftsfihrerin
i Dornacherstrasse 192
Typografie Postfach Pro Natura Graubiinden EEs;E
> Name: Interstate Regular 9.5 pt 4018 Basel Ottostrasse 6 R W
> Funktion/Adresse: Interstate Light 6.5 pt 000 iy -?m
. Telefon +4181252 40 39 E = a
Direkt ~ +41 61 317 91 44
; o R : 2o Zentrale +4161317 91 91 pronatura-gr@pronatura.ch i it
Die Rickseite wird standardmassig gestaltet jacqueline vonarx@pronatura.ch Helfen Sie mit!

urs.leugger@pronatura.ch

www nranatiira ch

www.pronatura-gr.ch support.pronatura.ch
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Pro Natura Korrespondenz Pro Natura |

Schrift und Absender Anrede: Arial 11 pt

> Schrift: Arial 11pt, schwarz

Text: Arial 11 pt

Rud molorperos dionsenim augait prat eniat la facilit augiamet, con-
sequi blan verit vent ad tio del dolorero od tetummod ercil ut eros
nim volore tis autat. Duisi.

Sis eum velismod tie modit veliqui scipit dolore vel utpat. Duipit delit
praessed erit wis nostrud magna feummod duip erci blam do ex elis
ex elit, sum alit lutat init ipsusci llandiat in henim dolor si.

& Absender:
ohne Pro Natura Logo

Freundliche Grisse
VVorname Name

Vorname Name
Funktion und Abteilung

Pro Natura

Postfach, 4018 Basel

Paketadresse: Dornacherstrasse 192, Halle 4/5, 4053 Basel
061 317 92 XX Telefon direkt

061 317 91 91 Hauptnummer

pronatura.ch
support.pronatura.ch

Pro Natura — flir mehr Natur, Gberall!
Pro Natura — agir pour la nature, partout!
Pro Natura — agire per la natura, ovunque!
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Pro Natura Korrespondenz
7.4 Medienkommunikation

Pro Natura |

Pressemitteilung

Mediencommuniqué

>
>
>
>
>
>
>

Bezeichnung: Interstate Bold 18 pt, 70%
Sperrfrist: Interstate Bold 14 pt, rot
Spitzmarke: Interstate Reqular 10.5 pt
Titel: Interstate Bold 18 pt

Lead: Interstate Regular 10.5pt

Text: Interstate Light 10 pt
Zwischentitel: Interstate Regular 10.5 pt

Medieneinladung

>
>
>
>
>
>
>

Bezeichnung: Interstate Bold 18 pt, 70%
Sperrfrist: Interstate Bold 14 pt, rot
Spitzmarke: Interstate Reqular 10.5 pt
Titel: Interstate Bold 18 pt

Lead: Interstate Regular 10.5pt

Text: Interstate Light 10 pt
Zwischentitel: Interstate Regular 10.5 pt

Medienmappen (Titelblatt)

>
>
>
>

Titel: Interstate Bold 22 pt

Programm: Interstate Bold 18 pt
Zwischentitel: Interstate Reqular 10.5 pt
Text: Interstate Light 10 pt

Wichtig
© Gestaltungsvorlagen kdnnen bei der Abtei-

lung Kommunikation und Marketing bezogen

werden.
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pro natura')

Gemeinden sollen Tiimpel fiir Frésche bauen

t ein Erfolg. Knapp 100

Basel, 1. September 2014

sive von Pro Natura is

aut die Ubrige
Gelbbauchurke,
000

Erfanrungen i der sutn
Schweiz 2us, Gemeinden, die Tompel i die am starksten bedrohten Arten Laubir

@276 zeichen)

Mediencommunique A4

Elisabeth und
Oscar Beugger-
Preis 2014

Mappe A4 mit Sichtfenster

pro nat:rg)

Emanuel und Oscar Beugger-Stiftung

Rl 77,702
Eisabeth und Oscar Beugqer-Preis 2014

Bauern holen Frésche zuriick - der Beugger-Preis geht
an das Vernetzungsprojekt Hofe im Kanton Schwyz

Sehe geonrte Modianschallende

Das erfahren Sie an der Preisverleihung am 5. Juni 2014 in Feusisherg (52). Dazu laden wir Sie
nerziicn en.

et | geptan
Flretler i Katlee e Grave ) bis cz. .30 Lie, Dgrach Ao iz

U ca. 13,00 Une findet fir Transfer ins
Frung statt. Enge der Veranstaltung um ca. 15.30 Uhr

3 0 Sl P eture Medienwe s
Tl 061 317 27 72 Ure 97 826,69 47

o

Medieneinladung A4

pro natura')

Emanuel und Oscar Beugger-Stiftung

Elisabeth und
Oscar Beugger-
Preis 2014

Programm 5. Juni 2014

Moderation:
Urs Tester, Pro Natura Abtellungsieier Biotape und Arten
Es referieren:

+ Roman Jermann, Prasident der Emanuel und Oscar Beugger-Stiftung
+ Dr. JeanPierre Sorg, ro Natura Vize-Présiden, Laudator

+ Paul Ebnother, Vertreter der Prelstrager (Vernetzungsprojekt Hofe)

Inhalt der Medienmappe:
- co ¢

)

Programm A4



Pro Natura Korrespondenz
7.5 Mailings/Fundraising

Pro Natura | Korrespondenz

Typografie e
> Titel: Interstate Bold 23 pt
> Lauftext: Interstate Light 11pt

L)
pro natura .

Mitglied 123456

Herr
Max Mustermann
Musterstrasse 99
Zusatzzeile
9999 Musterort

Basel, 6. August 2021

Stark gefdhrdet: unsere Natur und unsere Landschaft

Lieber Herr Mustermann
Die Vielfalt der Pflanzen und Tiere nimmt ab, und ihre Lebensréume werden immer stérker beschnitten. Die
Schweiz halt hier einen traurigen Spitzenplatz: Mehr als ein Drittel aller Tier- und Pflanzenarten in unserem
Land sind gefahrdet. Taglich werden intakte Landschaften verbaut und gehen unwiederbringlich verloren.
Zwar verfiigen wir in der Schweiz Giber Instrumente, die Natur und Landschaft schiitzen sollen. Doch im Span-
nungsfeld der verschiedenen politischen Interessen gerat die Natur oft unter die Rader. Mit zwei Volksinitiati-
ven gibt Pro Natura zusammen mit anderen Natur- und Umweltschutzorganisationen Gegensteuer:

Die Biodiversitatsinitiative will den Schutz der Natur,
Biodiversitatsinitistive  der Landschaft und des baukulturellen Erbes der Schweiz
Initlative Blodiversité starken. Bund und Kantone sollen endlich die dringend
I iva Biodivarsita nétigen Flachen und Mittel zur Verfigung stellen, um
unsere Lebensraume und die Artenvielfalt zu sichern.

Die Landschaftsinitiative will dem im Gesetz langst
verankerten, aber in Realitat nicht respektierten Grund-
satz der Trennung von Baugebiet und Nichtbaugebiet
Nachdruck verleihen. Dem Bauen ausserhalb der Bau-
zonen sollen endiich klare Grenzen gesetzt, die Zahl der
dort stehenden Gebude und die von ihnen in Anspruch
genommene Flche sollen plafoniert werden.

Landschaftsinitiative
Inttiative paysage
Iniziativa paesaggio

Beide Volksinitiativen kommen demnéchst ins Parlament. Parallel dazu wollen wir mit einer Sensibilisierungs-
kampaqne die Dringlichkeit der Anliegen bewusst machen und eine breite Unterstatzung fir die Initiativen
erwirken. Ihre Spende hilft uns dabei - ganz herzlichen Dank fir Ihre Unterstitzung!
Freundliche Griisse
Pro Natura ‘/ "

Ly = —EE
b foow Mokt ey

Ursula Schneider Schiittel, Prasidentm Dr. Urs Leugger-Eggmann, Zentralsekretar

Mit Ihrer Spende unterstiitzen Sie direkt unseren Einsatz fir die beiden Initiativen fiir mehr Biodiversitat
und naturnahe Landschaften.

Beispiel Briefformular
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Stark gefahrdet: unsere Natur
und unsere Landschaft

Pro Natura Mailing, Beispiel Kuvert C5

uiwebaag sne sa1suay aidedbulIAIY %001

Pro Natura Mailing, Beispiel Kuvert C5, Riickseite

( Mitglied 123456

Herr

Max Mustermann 3
Mustestrase 99 &
9999 Musterort

pro natura)

Fiir mehr Natur - iberall!



Pro Natura Printmedien Pro Natura | Printmedien
8.1 Publikationskonzept

Publikationskonzept Periodika: Mitglieder-Zeitschriften
Pro Natura teilt ihre Printprodukte grob in zwei
Kategorien auf: Periodika und andere Publi-
kationen.

pro natura lokal

214

Solothurn

Periodika

Die Titelseiten von Periodika enthalten das Pro
Natura Logo in der Welle mit einem Rahmen,
z.B. Pro Natura Magazin, Kinderzeitschrift.

pro Natura @ . 5

Andere

Die Titelseiten von anderen Publikationen ent-
halten das Pro Natura Logo in der Welle ohne
Rahmen, z.B. Broschiiren, Publikationsreihen,
etc.

Subventionspolitik: Die linke Hand
weiss nicht, was die rechte tut

Unterscheidungsmerkmale

Die Pro Natura Printprodukte unterscheiden
sich in der Titelseitengestaltung sowie durch
die unterschiedliche Gewichtung von Titel,
Farbe und Bild.

Pro Natura Magazin, A4 Sektionsbeilage zum Pro Natura Magazin, A4

Positionierung des Pro Natura Logos Andere: Publikationen und Reihen
Das Pro Natura Logo wird auf der Titelseite von
Printprodukten immer in der Welle und somit Pro Natura Leistungsbericht
unten rechts positioniert. 2013

Wichtig

© Auf allen Printprodukten soll die Webadresse
www.pronatura.ch gut sichtbar vermerkt
sein.

4 W T
Temporare Gewasser fiir
gefédhrdete Amphibien schaffen

-
H
4
S
a
35
2
g
-
°
£
=1
o
g
5
35
@
(]

pro natu'a’) pro nshra.)

Leitfaden fir die Praxis
81 | Pro Natura CD-Manual | Stand: 25.April 2022 Broschiire Leistungsbericht, A5 Faltblatt, A6/5 Beitrdge zum Naturschutz, A4 Pro Natura Standpunkt, A4



Pro Natura Printmedien
8.2 Titelseiten

Pro Natura | Printmedien

Logo in der Welle

Das Pro Natura Logo befindet sich bei allen
Titelseiten unten rechts, unterlegt mit der Wel-
le, die das Logo optimal zur Geltung bringt.
Dies gewahrleistet ein einheitliches Branding.

Welle mit und ohne Rahmen
Zur Unterscheidung von Pro Natura Publikati-
onen bestehen zwei Varianten:

> Periodika (z.B. Pro Natura Magazin, Kinder-
zeitschrift, Pro Natura Lokal, ): Die Titelsei-
ten von Periodika enthalten das Pro Natura
Logo in der Welle mit einem randabfallenden
Rahmen um das gesamte Format.

> Andere Publikationen (z.B. Broschiren,
Faltblatter, Reihen, etc.): Die Titelseiten von
anderen Publikationen enthalten das Pro
Natura Logo in der Welle ohne Rahmen.
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pro natura magazin

Pro Natura Leistungsbericht

2013

pro natura')

Gestaltungselement mit Rahmen: Mitglieder-Zeitschriften- und Newsletter

Gestaltungselement ohne Rahmen: andere Pro Natura Publikationen

pro natura .




Pro Natura Printmedien
8.3 Beispiele Periodika

Pro Natura | Printmedien

Pro Natura Magazin und Pro Natura Lokal

Titelseite

Die Titelseite von Periodika hat nebst dem
Pro Natura Logo in der Welle zusétzlich ei-
nen Rahmen.

Layout
Flr das Layout der Pro Natura Periodika be-
stehen Gestaltungsvorlagen. Diese sind bei der
Abteilung Kommunikation und Marketing er-
haltlich.

Schriften

Fir das Pro Natura Magazin sowie das Pro Na-
tura Lokal gilt: Titel sowie Texte in Kasten und
Bildlegende werden mit Interstate geschrieben,
Fliesstexte mit ITC Slimbach Std.
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pro natura magazin

Titelseite A4

pro natura lokal
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Titelseite A4 mit Text
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Das Naturschutzrecht
wird ausgehohlt

Fiir den Vollzug der im

fehlen in der Schweiz oft die Mittel. Und der politische Druck
auf die Umweltbehrden nimmt laufend zu.
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Praktscher Naturschutz

Projekte von Hallo Biber! Mittelland _
im Kanton Solothurn “
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Biberpassage Oiten
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Komitee fiir einen umweltschonenden
A1-Ausbau im Géu
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8.4 Beispiele Periodika

Kinderzeitschrift STEINI
pro Natura
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8.5 Publikations-Reihen (Fachpublikum)

Pro Natura | Printmedien

Pro Natura Publikations-Reihen

Folgende Pro Natura Publikationen sind Reihen
und werden immer nach dem gleichen Gestal-
tungsraster erstellt:

- Beitrdge zum Naturschutz in der Schweiz (A4)
Pro Natura Standpunkt (A4)

- Pro Natura Faltblatt (A6/5)

Pro Natura Praxis (A5)

Pro Natura Publikations-Reihen fir ein Fach-
publikum sind:

- Beitrdge zum Naturschutz in der Schweiz (A4)
- Pro Natura Standpunkt (A4)

Wichtig

© Gestaltungsvorlagen kdnnen bei der Abtei-
lung Kommunikation und Marketing bezogen
werden.
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Temporare Gewasser fiir ;
gefahrdete Amphibien schaffen

Leitfaden fiir die Praxis

Beitrége zum Naturschutz in der Schweiz
Nr. 35/2014

Beitrage zum Naturschutz in der Schweiz, A4

> !
b=
©
<=
3]
n
°
c
G
=~
h-E
c
1
o
c
=
S
=
(%)

Pro Natura Standpunkt

Pro Natura Standpunkt, A4

11 und A

]

Fluskorrktionen hat die Teporlrgewser zum Vrschwinden gobracht. Deshalb

Folgich missen new geschafiene Amphiblengewdsser so gebaut sen, dass ic

Austzocknung muss den narirlchen Wassrspegelschwankungen ensprechen. Dis

p
e Tech muss deshalb wenierof ausgerumt werden, weilsich das i Wasser

Haupttitel exeraesto od et illam
sequat dunt ilit

Exeraesto od dignissequat nullumsa

Zwischentitel gross

«Exeraesto od dignissequat nullumsan ut lobore
dunt ilit veniatum nim deriuscincil irit laore»

Zwischentitel Kein

1 quat I autat

Doppelseite
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8.6 Publikations-Reihen (Offentlichkeit)

Pro Natura | Printmedien

Pro Natura Publikations-Reihen mit Zielgrup-
pe Offentlichkeit sind:

- Pro Natura Faltblatt (A6/5)
- Pro Natura Praxis (A5)

Pro Natura Praxis, AS
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Der Luchs in unseren Waldern

Vor iiber 100 Jahren wurde der Luchs in der Schweiz aus-
gerottet. Ab 1971 fasste er langsam wieder Fuss in der
Schweiz. Doch noch immer lauern viele Gefahren auf ihn.

Der Luchs gehért in die Schweiz

Der Luchs gehdrt seit Jahrtausenden zur Tierwelt unseres
Landes ~ wie der Steinbock oder der Biber. Wie viele ande-
e Wildtiere wurde er zu Beginn des letzten Jahrhunderts je-
doch ausgerotet.

Heute findet der Luchs in der Schweiz gute Lebensbedin-
qungen. Die Waldfliche hat zugenommen. Reh und Gamse,
Hauptbeutetiere des Luchses, sind in quten Bestanden vor-
handen. Deshalb it sich der Luchs hier woh. Er kann auch
in unserer intensiv genutzten Kulturlandschaft iberleben. Die
Anwesenheit des Menschen stért inn grundsatzlich nicht. Um-
gekehrt muss sich der Mensch wieder an den Luchs gewsh-
nen und ihn akzeptieren ~ als Teil unserer Natur.

In der Schweiz leben heute rund 230 erwachsene Luchse.
Das Land spielt fir die Ausbreitung des Luchses in Mitteleu-
ropa eine wichtige Rolle. Um langfristiq zu tiberleben, muss
sich die Katzenart in den Alpen weiter ausbreiten kénnen.

Innenseiten

Blumenwiesen sind Lebensraum

01

Der Luchs kehrt zuriick

Zwischen 1971 und 1976 wurden 8 Luchse mit Bewilligung der
Bebrden in der Schweiz angesiedelt. Fir eine natirliche Riick-
wanderung war die Distanz zu den néchsten Vorkommen in
den Karpaten zu gross. Zwischen 1973 und 1982 kam es zudem
2u einigen illegalen Aussetzungen. Schiiesslich wurden zwi-
schen 2001 und 2008 behbrdich bewilligt 12 Luchse aus den
Westalpen und dem Jura in die Nordostschweiz umgesiedelt.
Damit wurde die Voraussetzung geschaffen, dass Luchse auch
in diesem Landesteil wieder heimisch werden.

Heute gibt es Luchse in den (Vor-)Alpen und im Jura. Auch
im Mittelland werden immer wieder Tiere auf Streifzigen be-
obachtet. Doch der Luchs ist nach wie vor gefahrdet, denn
die Bestande sind isoliert. Deshalb bleibt der Luchs gesetz-
lich geschiitzt.

I Permanent besetate Getiete

I Gelegentiiche Prasenz
e s 1 \

‘Aktuelle Verbreitung des Luchses In Mittleuropa

Unaufféllig in unserer Nahe

Luchse leben als Einzelganger in inrem 100-200 K grossen
Revier. Dort tolerieren sie keine erwachsenen Geschlechts-
genossen. Mannchen und Weibchen treffen sich nur zur Paa-
rungszeit (Ranzzeit) fiir einige Tage. Luchse sind vor allem in
der Dammerung und nachts aktiv. Die Tage verbringen sie oft
in einem ruhigen Versteck. Sie sind nicht besonders scheu,
aber sehr diskret und gut getarnt. Deshalb sind Luchse auch
nur selten zu beobachten

Einleitung

Mehr Flower Power in der Schweiz

Blumenwiesen sind ein Eldorado fiir unzahiige Tier- und Pflan-

spiel mit einer Blumenwiese in Ihrem Garten.

Was hier alles summt und zirpt, krabbelt und schwirrt, wogt

die Heimat von fast der Halfte aller Pflanzenarten der Schweiz.

Blumenwiesen - fir Mensch und Natur
Pro Natura setzt sich dafiir ein, dass die Schweiz wieder mehr
und buntere Blumenwiesen bekommt. Denn artenreiche Wie-
sen sind wichtis fiir eine intakte Natur. Sie gehoren ausserdem
zu einer attraktiven Landschaft und sind fir uns Menschen
eine Quelle der Freude.

Artenvielfalt aus Menschenhand

Jéger auf leisen Pfoten
Der Luchs st ein Anschieichjager. Mit den Krallen der Vorder-
pranken greift er das Beutetier und totet es rasch mit einem
gezielten Biss in die Kehle. Ein Reh bietet dem Luchs Nahrung
fiir mehrere Tage. In dieser Zeit kehrt er regelmassig, meis-
tens nachts, zu seiner Beute zuriick.

Vereinzelt reissen Luchse auch Nutztiere. Alle eindeutigen
Luchsrisse werden vom Bund und von den Kantonen entscha-
digt. Herdenschutzmassnahmen vermindern dieses Problem.

Auf den Luchs lauern viele Gefahren

Die Halfte der Jungluchse dberlebt den ersten Winter nicht.
Hunger, Unfalle, Krankheiten und die gefahrvolle Suche nach
einem eigenen Revier fordern viele Opfer. Doch die grosste Ge-
fahr bleibt der Mensch. Der Lebensraum Wald wird von zahilo-
sen Verkehrswegen durchschnitten. Von den 2019 dokumen-
tierten 15 Luchs Todesfallen wurden 8 Tiere von Autos oder
Ziigen dberfahren. Mutmassiich spielen auch illegale Totun-
gen weiterhin eine gewisse Rolle.

fen worden. Indem der Bauer oder die Biuerin sie regelmissig
‘miht oder mit Tieren beweidet, bleiben die Flichen frei von
‘Wald. Die vorindustrielle Landwirtschaft hat durch ihre Klein.
raumige Titigkeit und die iberwiegend extensive Nutzung der
Wiesen ideale Lebensriume fiir viele Tiere und Pflanzen ge.

fir naturnahe Wiesen.

‘Aus monotonem Grin wird vielféitiges Bunt

schaff

viele verschiedene Wiesentypen mit unterschiedlichen Tier-
und entstanden.

Insektenarten

Doppelseite

Gérten als Ersatzflichen
Im modernen Kulturland sind viele dieser wertvollen Lebens-

dominiert monotoner Rasen die dffentlichen Grinflichen und
privaten Garten. Pro Natura will dies andern und zelgt, wie Sie
als Hausbesitzerin oder -besitzer, als Mieterin oder Mieter im
Garten Blumenwiesen oder -rasen anlegen kinnen. So schaf-
fen Sie Kleine Naturoasen innerhalb der Siedlung. In dieser

Kleinrdumige Struktur heute oft mehr den historischen Wiesen-
und Weideflichen. Deswegen eignen sich Garten und andere

Sie, wie s geht. Wir wiinschen [hnen viel
Spass und Erfolg mit Ihrer Blumenwiese im Garten.

Werden Sie Mitglied
bei Pro Natura

Als Pro Natura Mitglied geniessen Sie freien Eintritt in
unsere Naturschutzzentren. Sie erhalten sechsmal jarlich

lagaziny.
erhalten vierteljahrlich die Pro Natura Kinderzeitschrift
«Steiniy. Mitglieder Plus werden zu einem Anlass eingeladen.

Herr Frau Familie

Name1 o

Herr und Frau
2.0

Vorname Vorname 2 o pasn)

Strassa/he.

puzron

Datumuntersenit1 Datumuntersenin 2

Minimaler Jahresbeitrag

Kinder und Jugendiiche bis 25 Jahre: ab CHF 40
(bitte Geburtsdatum angeben)

Einzelmitglied: ab CHF 80

Familie und Paar: ab CHF 100
Haushalt mit Kindern bis 13 Jahre

Mitglied Plus: ab CHF 300
Mitglied auf Lebenszeit: einmalig CHF 2400

Mein Beitrag pro Jahr betragt: CHF-

Anmeldung auch online mdglich:
support.pronatura.cf
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8.7 Andere Publikationen (Broschuren, Flyer, etc.)
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Pro Natura Broschiiren, Flyer, etc.

Pro Natura hat verschiedene Broschiiren, Flyer
und Informationsprospekte. Fir diese gibt es
Gestaltungsvorlagen. Sie sind bei der Abteilung
Kommunikation und Marketing erhéltlich.
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Pro Natura Leistungsbericht

01

Pro Natura hat ausserdem
= Besucherinformationsangebote

Mehr naturnahe Lebensraume

Pro Natura Schutzgebiete

Ziele 2013: Pro Natura realisiert weitere acht Schutzkonzepte
fiir prioritdre Naturschutzgebiete und verhandelt iber ein neues,

Schialde-Chessler AG,
Guattmoos BE, Baidegersee LU,
Mur de Chenevieres de Gué~
Veaux VD, Les Grangeltes VD,
Marais dArdon-Chamoson Vs,
Grundberg-Almagellertal VS und

grosses Sie lanciert zwei neue Projekte zur
Aufwertung von Naturschutzgebieter.

Neue Konzepte fiir Naturschutzgebiete

2013 wurden fiir die Naturschutzgebiete Schihalde-Chessler
AG, Chrummhalde SH und Haglere LU neue Schutzkonzepte
realisiert. Gesamthat gibt es nun fir 63 (40%) der aktiv betreu-

= eine Ubersicht Gber Beweidungs
projekte in Waidern erstelt

= drei Kurse mit 55 Tellnehmenden
20 den Themen eLichte Waider»
und «Bau von temporaren
Amphibienweiherns durchge-
fuhrt und einen Erfarungsaus-
tausch Gber den Unterhalt von
Welhern veranstaltet

6 1 ProNatus Leistungsberich 2013

Broschiire A5

Pro Natura'
ganziimlfrer Nahe!/

Dépliant A6/5

Doppelseite

ten, prioritiren solche Konzepte.

Aufwertung von Schutzgebieten
Im Marais des Pontins BE hat Pro Natura ein Moorregenera-
tionsprojekt in Angriff genommen. Verbuschte Flachen werden
aufgelichtet und dann beweidet. Danach wird der Wasserhaus-
halt des Moores verbessert. Im Naturschutzgebiet Lengwiler

Mehr naturnahe Lebensraume

poronel

erweiterte
Schutzgebiet, Gemeinde, Kanton Levensraum Flsche (na)
‘Acheberg, Judenhalde, Reben, Kittigen AG  Wald, Trockerwiesen 0z
Sandrit, Mettavertal AG Wiese, Ruderallsche ney 096
Ettenberg, Rehetobel AR Wiese, Tumpel, Hecke neu 346
LaPetite-Grave, Cartigny GE Kiesgrube ney 234
Les Granges, Dardagny GE. Wiese, Aveal ney 223
Oberpardatsch, Trimmis GR nomoor, Tampel o
Al Fix, Berguiesen, Sur G Trockenwiese 00
Movelier-Breuille, Movelier JU Trockenwiese ne 083
Gitzitobel, Schongau LU ald o054
Verger du Vernelet, Savagnier NE Hochstammobstaarten 087
Obere Stockmatt, Stans NW. ald 120
Rossfallen, Niederhelfenschwil SG Wald ne 145
Lochminie, Unteregger Uterbereich von Fllessgewdsser  neu 021
Mosliweiher, Laupersdorf SO Weiner neu o6
Saliwald,Oiten s Wald neu 287
Ottenberg, Weinfelden TG Wiese, Wald osa
Rauchiisberg-Hegibach, Amriswil TG Wiese, Wald ney 043
Plerreuse, Chateaud GEx VD Weide, Sommerungsgebiet 181
€5 Planoz £ Cotes de Joux, Chardonne VD Feuchtwiesen 0s6
Aux Besses, LADbaye VD Avenwald neu o5
Tévenon, Romairon VD Berguald neu 194
Brentjong, Leuk Wald 045
Leinkrautscheckenfalte Stalden, Stalden Vs Reben o
Bibersee Marthalen, Marthalen ZH Wald, Gewssser 436
Tannertobel Rati, Riti ZH Wald neu 330

31,02 ha = 031 ke

schutzgebit Toomors,Tjtsch R

Bilanz Pro Natura Schutzgebiste

Alle Pro Natura Schutzgeblete
2012 2013

Pro Natura Eigentum
202 2

Anzahl Flsche (kme) Anzahl Flache (km  Flsche (k)
Schweizerischer Nationalpark 1 mo m

Naturschutagebiets* a1 260 655 259 6 63
Landschaftsschutzgebiet I3 03 8 304

Prianzenschutzgebiet 2 w2 159

Sperrorundstck, Tauschflschen, anderes 10 B6 m w6 007 o0
Naturobjekte (Hohien, Hecken, Findlinge) 67 on s on oo o6
summe. 754 So17 762 9088wt 612 614

Nalurschutzgebee .

e

Natur direkt vor Ihrer Haustiir!

Naturschutz im Kanton Basel-Stadt
In den Bahn- und Hafenanlagen sowie an Uferbsschungen

setzt sich Pro Natura Basel fir

U geschiltzten Orchideen und Reptilien Riickzugsgebiste zu
sichern, werden 20 Reservate in und um Basel als besonders.

Tiere
und Pllanzen durch die Stact.

Die

una Nistpistze. der stadt.

Pro Natura freut sich iiber Ihre Mitgliedschaft!

zenwelt ein. Gefshrdete Arten wie die
und die Sandschrecke haben hier ihre gréssten Vorkommen.

Pro Natura Basel engagiert sich fir naturnahe Grinfléchen und
Parkanlagen als Lebensraum fiir Menschen, Tiere und Pflan-
zen und als «griine Adern» durch die Stadt. Damit wir auch di-
rekt vor unseren Haustiren einheimische Arten wie Wegwar-
ten und Wildbienen erleben konnen.

Rund um Riehen und Bettingen setzt sich Pro Natura Basel er-
folgreich fi naturnahe Waider, bunte Wiesen und lebendige
Gewdsser ein. So kinnen wir auf unseren Spaziergangen auch
in Zukunft noch Wiesensalbei und Prachtiibellen antreffen.

Arbeit Pro Natura Basel
Helfer und Helferinnen wre dies nicht magich.
4052 Basel
Mit Exkursionen in und um Basel sensibilisiert Pro Natura Telefon +41 61311 03 82
Basel die Bevslkerung i den Naturschutz. o
«Grieni K Kindern spannende o

Helfen Sie mit!
Werden auch Sie Mitglied von Pro Natura Basel und helfen Sie
uns bei unserem Einsatz fir die Natur im Kanton Basel-Stadt.

pro natura

19seg 810Y
yoepysod
eanjeN oid

57

1390 - MeN Jyaw Jng

eanjeu oid

oz

100000
60128508

617403/

Pages intérieures
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Pro Natura handelt umweltschonend

Pro Natura produziert ihre Kommunikationsmittel so umwelt-
freundlich wie méglich und ist stets um die beste Okobilanz be-
muht. «Wir handeln mutig und innovativ im Interesse der Natur,
tun selber, wofiir wir in der Offentlichkeit einstehen [...]» (Zitat
aus dem Pro Natura Leitbild).

Papierqualitat

- Recycling grau fur ein- und zweifarbige Publikationen sowie
Versandkuverts, z. B. Recyclo Set

- Recycling weiss matt

- Recycling weisslich oder FSC mit Recyclinganteil fir
ein- bis vierfarbige Publikationen, z. B.

- Cyclus Print, gestrichen matt, naturweiss

- Bei integrierten Einzahlungsscheinen bewilligtes
Recyclingpapier, z. B. Lenza Optirec N

Empfehlung aufgrund des aktuellen technologischen Stan-
dards.

Papiergewicht fiir Broschiiren

- Inhalt mindestens 70 g/m?, Broschiirenumschlage nach
Bedarf bis 200 g/m?

- Bei integrierten Antwortkarten Mindestgewicht
(abhangig vom Format) gemadss postalischen Vorschriften

Empfehlung aufgrund des aktuellen technologischen Stan-
dards.

Ausnahmen
- Plakate, Railposter etc., bei denen detaillierte externe
Vorschriften fir den Aushang bestehen

Folienverpackung des Pro Natura Magazins

Auflagen der Post verlangen fir den Versand die Verpackung
des Pro Natura Magazins. Der friher von Pro Natura prakti-
zierte Versand mit einem Papierstreifband fir die Empfan-
geradresse, ist seit Langerem nicht mehr erlaubt. Es gibt drei
Verpackungsvarianten: der Versand in einem Kuvert, in einer
Plastikfolie (die heutige Praxis bei Pro Natura) oder einer Fo-
lie aus nachwachsenden Rohstoffen.

Eine Okobilanz ergibt, dass sich das héhere Gewicht des Pa-
piers gegeniber der Plastikfolie negativ auf die Umwelt aus-
wirkt - die Umweltbelastung durch den Transport wird dadurch
grosser als die Belastung bei der Herstellung des Plastiks. Pro
Natura verwendet flr ihr Magazin eine umweltvertragliche
Plastikfolie: Bei der Kehrrichtverbrennung entstehen keine
giftigen Gase. Ausserdem ist die Folie diinn und richtet sich
nach dem Mindestgewicht der Auflagen der Post.

Gegen die Variante einer kompostierbaren Folie aus nachwach-
senden Rohstoffen hat sich Pro Natura bewusst entschieden.
Diese Folien basieren auf Mais- oder Kartoffelstarke. Pro Na-
tura stellt sich aber kritisch gegen den Anbau von Lebensmit-
teln, die fir die Herstellung anderer Glter verwendet werden.



Pro Natura Im Internet

9.1 Nationale und regionale Websites

Pro Natura | Web
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Pro Natura Im Internet Pro Natura | Web
9.2 Social Media und Newsletter
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Facebook Pro Natura (national) Facebook Pro Natura Sektionen Facebook Pro Natura Zentren
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G oo ot 45 2vres rasssony ravaiters ks
Excellentes perspectives & Champ-Pittet
‘Cher Monskeur Maikard
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dem Lt . viar haten ! - :m::wnauwmwmnmwmwm;m
Luchs W unc Wol ' el pum spvickertin #8000esets owly iseau scuatiues, e lac et b chalne da Jurs.
Twitter Pro Natura (national) LinkedIn Pro Natura (national) Newsletter Pro Natura (national)
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Pro Natura Outdoor
10.1 Beschriftung Pro Natura Gebaude

Gebdude

Die Pro Natura Gebdude (Zentralsekretariat
in Basel, Zentrum Champ-Pittet, Zentrum
Aletsch) sind mit dem Pro Natura Logo ge-
kennzeichnet. Regionale Pro Natura Gebdude
verwenden das Logo der Sektion oder ein an-
deres regionalisiertes Pro Natura Logo.

Logofarben fiir Schilder
- RAL 6029 Minzgrin
- RAL 9005 Tiefschwarz

e « Willkommen
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Pro Natura Outdoor
10.2 BI-Manual: Kommunikation in und zu Schutzgebieten und zu Artenférderungsprojekten

Kommunikation in und zu Schutzgebieten

Fir die Besucherinformation in Pro Natura Na- “)
turschutzgebieten (Tafeln, Flyer, Karten, etc.) Manual s
und zu Artenforderungsprojekten existiert ein . .

eigenes Handbuch. Das Manual «Pro Natura Pro Natura B?SUChermformatlon =
Besucherinformation in Schutzgebieten» (BI- in Schutzgebieten s
Manual) enthdlt die Richtlinien fir die Produkti- il -
on von Materialien, die im Zusammenhang mit |
der Information von Besuchenden in Schutz- gol \j
gebieten stehen. Das Bl-Manual und dazuge- TT'- S

horige Vorlagen kdnnen auf dem Intranet he- _Iil

runtergeladen werden. ~'.]ﬂj'..r"

> pronaturaschweiz.sharepoint.com/
sites/Instrumente/SitePages/
Besucherinformation.aspxx

Bl-Manual

Rubriken des Bl-Manuals

- Die Methoden der besucherorientierten
Interpretation

- Produkte der Besucherinformation
und ihre Verwendung DD

- Planung, Erarbeitung und Unterhalt eines = =
Besucherinformationsproduktes

- Grafische Gestaltung der Produkte

- Anhang

- Literatur und Links

Tafeln

Hitariomwaihor

Pro Natura Grosse Schutzgebietstafel
Markierungszusatzschild

Kontakt:

Andreas Boldt

Pro Natura

Dornacherstrasse 192

4018 Basel

Telefon Direkt +41 61 317 91 26
andreas.boldt@pronatura.ch

Publikationen

Faltkarte

Faltblatt
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Andere Pro Natura Werbemittel
11.1 Displays, Banderolen

Layout

Fir Displays, Banderolen und dhnliches
gelten die Richtlinien flr die Anwendung
des Pro Natura Logos. Die Abteilung Kom-
munkation und Marketing erteilt das Gut

pro natura.u pro natura .

Jura Fribourg - Freiburg

pro natura')

Prés de chez vous!

Prés de chez vous!

& 1
-

Agir pour la nature, partout!

Avec votre aide:

oro natura .

pronatura-ju.ch

Avec votre aide:
pronatura-fr.ch w

Beispiele: Roll up / 85 x 200 cm
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Andere Pro Natura Werbemittel
11.2 Beispiele von Merchandising-Produkten

Fir Merchandising-Produkte gelten die Richtlinien
fir die Anwendung des Pro Natura Logos.

Die Abteilung Kommunkation und Marketing erteilt
das Gut zum Druck.

pro natura.)

(D)
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11.3 Beispiele von Give-Aways

Fir Give-Aways gelten die Richtlinien fir die
Anwendung des Pro Natura Logos.

Die Abteilung Kommunkation und Marketing
erteilt das Gut zum Druck.

Schliisselanhdnger mit Einkaufswagen-Chip

Bleistift

pro natura')

Post-it Block
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