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Manuel d'identité graphique Pro Natura

La perception est une base fondamentale de la communication. Le pu-
blic identifie les entreprises de par leur aspect extérieur et les activités
gu'elles représentent. La communication cherche une harmonisation
entre I'image que les externes ont de I'entreprise (Corporate Image)
et I'image que les membres de I'entreprise veulent donner de cette
derniére (Corporate Identity).

Ce guide d'identité graphique vise a ce que Pro Natura puisse étre iden-
tifiée au premier coup d'ceil. L'identité graphique doit nous permettre
d'afficher nos valeurs. Nous renforcerons notre identité si nous met-
tons en ceuvre une stratégie de communication claire et cohérente.

Si tous les acteurs de [l'organisation (collaborateurs, graphistes,
agences, etc.) respectent ses grands principes, Pro Natura pourra étre
percue dans tous ses supports de publication comme une entité cohé-
rente. C'est aussi en respectant ces grands principes que nous pour-
rons donner I'importance qui revient a I'organisation et a ses plus de
160000 membres.
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Public cible

Ce Manuel d'identité graphique s'adresse principalement aux concep-
trices et concepteurs professionnels Pro Natura, internes ou externes,
et aux collaborateurs Pro Natura responsables d'un projet. De plus, les
consignes relatives au maniement du texte, de la langue, de la typo-
graphie et de la correspondance s'adressent a tous les collaborateurs
de Pro Natura.

Responsabilité

Le Manuel d'identité graphique est obligatoire pour I'Association cen-
trale, y compris les deux centres nationaux, ainsi que pour les produits
des sections supérieurs a CHF 5000 auxquels Pro Natura contribue
financiérement, tout comme pour les projets des partenaires auxquels
Pro Natura contribue financiérement. Les sections de Pro Natura
connaissent I'importance d'une présentation uniforme et mettent en
ceuvre les spécifications du Manuel d'identité graphique dans la mesure
de leurs possibilités personnelles, financieres et organisationnelles.

Domaine d'application

Le Manuel d'identité graphique est applicable a I'ensemble des produc-
tions (imprimés, correspondance, internet et en extérieur). Il contient
des directives concernant I'utilisation de la langue (voir chapitre 2) et
la conception graphique de supports Pro Natura (voir chapitres 3-6).
Les consignes relatives aux produits électroniques (sites internet) sont
traitées dans un chapitre séparé (voir chapitre 9). Le Manuel d'identité
graphique ne réglemente pas I'information aux visiteurs des régions
protégées. Un manuel spécifique lui est dédié: le Manuel Pro Natura
Information des visiteurs dans les réserves naturelles (a ce sujet, voir
chapitre 10.2).
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Utilisation du Manuel d'identité graphique

Bien gu'un modele partiel soit fourni, il n'est pas prévu que des non-spé-
cialistes entreprennent seuls des taches de conception. Les indications
technigues du Manuel d'identité graphique sont donc avant tout desti-
nées aux conceptrices et concepteurs professionnels. Les non-spécia-
listes qui accompagnent la production d'un support de communication
dans le cadre d'un projet sont priés de prendre contact a temps avec la
division Communication et Marketing.

Procédure de production

Les supports imprimés ou les projets électroniques qui s'adressent aux
membres de Pro Natura et au grand public doivent étre pris en charge
par la division Communication et Marketing. Richard Geer, chef de
la division Communication et Marketing (richard.geer@pronatura.ch) et
Philippe Maillard, graphiste (philippe.maillard@pronatura.ch), sont les
principales personnes de contact. La division Communication et Marke-
ting décide en accord avec les responsables du projet de la mise en page,
du texte et du type de production (interne ou externe); il donne enfin son
autorisation en déclarant le support « prét a l'impression (bon a tirer) ».
La division Communication et Marketing doit également participer a
I'étape de planification, car elle peut donner des conseils éclairés et
déterminer les procédures a suivre.

Modeles, gabarits, logos, polices

Des modeéles ou des gabarits sont disponibles pour différents produits.
Les polices Pro Natura sont installées automatiquement sur chacun
des postes de travail du Secrétariat central. La division Communica-
tion et Marketing met modeéles et polices de caractéres a disposition
sur simple demande.

Les logos Pro Natura sont disponibles en ligne a l'adresse suivante:
www.pronatura.ch/fr/manuel-ig
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Disponibilité

Le Manuel d'identité graphigue est uniguement disponible sous forme
électronique, au format PDF. Il peut étre téléchargé sur le site internet
Pro Natura a 'adresse: www.pronatura.ch/fr/manuel-ig. La version la
plus ajour du Manuel d'identité graphique est disponible a cette adresse.

Modifications

Le Manuel d'identité graphique n'est pas un document statique. A I'usage,
I'utilisation du Manuel d'identité graphique peut rendre certains ajus-
tements nécessaires. Les suggestions correspondantes doivent étre
adressées par courriel (richard.geer@pronatura.ch) a la division Com-
munication et Marketing, qui regroupe et vérifie les demandes, et ac-
tualise régulierement le guide.

En fonction de I'ampleur des changements souhaités, la division Com-
munication et Marketing ou la direction décide de les inclure dans le
Manuel d'identité graphique ou non. Les demandes de changements
assez volumineuses sont soumises a la direction de Pro Natura par la
division Communication et Marketing. Les informations concernant les
demandes de changements recues et I'avancée de leur mise en place
sont regroupées dans un document.
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Pro Natura - Identité et représentation

L'identité d'entreprise (Corporate Identity, Cl) désigne I'iden-
tité et I'image qu'elle dégage a l'extérieur. L'histoire, les tra-
ditions et donc de la culture de I'entreprise fagonnent cette
identité d'entreprise.

On fait la différence entre:
> identité graphique ou apparence visuelle (Corporate Design)
> communication d'entreprise (Corporate Communication)
> éthique/culture d'entreprise (Corporate Behaviour/Culture)
- les relations entre les collaborateurs et en dehors
de I'entreprise
> image de l'entreprise (Corporate Image)
- I'image que dégage l'entreprise a I'extérieur

L'identité visuelle (Corporate Design, CD) fait partie de I'identité
d'entreprise. Elle comprend tout ce qui concerne les représenta-
tions visuelles d'une entreprise ou d'une organisation. La créa-
tion des supports de communication (logo, courriers, moyens
publicitaires, etc.) ainsi que les produits font partie de l'identité
visuelle. La conception de ces éléments se déroule sous des lignes
directrices homogenes; I'objectif consiste en effet a ce qu'il y ait
un effet de reconnaissance de la marque chez le destinataire.

Identité d'entreprise

Culture de Identité
I'entreprise visuelle

Stratégies de
communication de
I'entreprise

Les trois instruments de l'identité d'entreprise
(identité que veut donner I'entreprise d'elle-méme)
Identité graphique - visualité

Communication d'entreprise — message

Culture de I'entreprise

Image de
I'entreprise

Image de I'entreprise
(image pergue de
I'extérieur)



Identité d'entreprise de Pro Natura

Guide Pro Natura |

1.2 | Manuel d'identité graphique Pro Natura | Etat: 25 avril 2022

La vision de Pro Natura

L'humanité s'engage en faveur de la nature et du paysage. La
biodiversité augmente a nouveau.

Approuvé par le Conseil des délégués le 13 décembre 2008

L'esprit de Pro Natura

Pro Natura est I'organisation phare protégeant la nature en
Suisse. Elle défend avec force et compétence les intéréts de
la nature, réalise des projets, informe et motive.

Approuvé par le Conseil des délégués le 26 ao(t 2006

La ligne directrice de Pro Natura

La ligne directrice actuelle a été adoptée le 28 ao(t 2004 par
le Conseil des délégués de Pro Natura. Elle est disponible sur un
flyer (de la taille d'une carte de crédit) ou peut étre téléchargée
surintranet et sur le site internet de Pro Natura (format PDF).
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Le slogan Pro Natura
Pro Natura — agir pour la nature, partout!

Le slogan peut et doit étre systématiquement mis en avant;
il doit étre une véritable marque de fabrique et peut s'utiliser
de trois manieres:

Directement sous le logo Pro Natura
« Fir mehr Natur - Uberall! », « Agir pour la nature, partout ! »,
« Agire per la natura, ovunque ! »

Attention: le slogan s'écrit avec une typographie précise quand
il figure avec le logo Pro Natura (voir chapitre 3.2).

Sans le logo Pro Natura

« Pro Natura = fur mehr Natur, Gberalll » « Pro Natura — aqgir
pour la nature, partout!», « Pro Natura — agire per la natura,
ovungque!»

Inséré dans les textes

L'année derniére, les opérations s'étaient taillées une nou-
velle fois un franc succes, ... car Pro Natura agit pour la na-
ture, partout.
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Breves descriptions de Pro Natura

Les présentations suivantes servent a décrire Pro Natura en
quelgques phrases (p. ex. au verso de brochures, de livres, dans
les supports destinés aux médias, etc.):

Version courte

Pro Natura — agir pour la nature, partout!

Pro Natura est avec plus de 160000 membres la principale
organisation de protection de la nature en Suisse. Elle dé-
fend les intéréts de la nature avec conviction et compétence.
Pro Natura s'engage résolument pour la conservation a long
terme des habitats et des especes animales et végétales du
pays.

Version longue

Pro Natura — agir pour la nature, partout!

Pro Natura est la principale organisation de protection de la
nature en Suisse. Elle défend les intéréts de la nature avec
conviction et compétence. Pro Natura s'engage résolument
pour la conservation a long terme des habitats et des espéces
animales et végétales du pays. Pro Natura poursuit ses buts
en protégeant la nature au niveau politique et sur le terrain,
ainsi que par un travail d'éducation et d'information. Elle pla-
nifie, réalise et favorise des projets en faveur d'espéeces et
d'habitats menacés et, en tant qu'avocate de la nature, défend
leurs intéréts. Elle incite de plus en plus de gens a prendre en
compte la nature. Un des actes pionniers de Pro Natura, fon-
dée en 1909, fut d'établir le Parc national suisse. Aujourd'hui,
elle gere plus de 700 réserves naturelles et une douzaine de
centres-nature dans tout le pays. En tant qu'organisation pri-
vée d'utilité publique, Pro Natura est tributaire des cotisations
des membres et de dons. Pro Natura compte plus de 160000
membres et est active sur tout le territoire helvétique grace a
ses sections cantonales.

Version courte

Pro Natura — fiir mehr Natur, tiberall!

Pro Naturaist mit Gber 160 000 Mitgliedern die fiihrende Orga-
nisation flr Naturschutz in der Schweiz. Engagiert und kom-
petent verteidigt Pro Natura die Interessen der Natur. Sie setzt
sich entschlossen fir die Férderung und den Erhalt der einhei-
mischen Tier- und Pflanzenwelt ein.

Version longue

Pro Natura - fiir mehr Natur, Gberall!

Pro Natura ist die fihrende Organisation fir Naturschutz in
der Schweiz. Sie verteidigt engagiert und kompetent die Inte-
ressen der Natur. Entschlossen und konsequent setzt sie sich
flr die Forderung und den Erhalt der einheimischen Tier- und
Pflanzenwelt ein. Ihre Ziele verfolgt Pro Natura mit politischem
und praktischem Naturschutz sowie Bildungs- und Information-
sarbeit. Sie plant, realisiert und férdert Projekte flr gefahrdete
Arten und Lebensrdume und vertritt als Anwaltin der Natur
deren Interessen. Pro Natura motiviert immer mehr Menschen
dazu, der Natur Sorge zu tragen. Zu den Pioniertaten der 1909
gegrindeten Organisation gehért die Schaffung des Schwei-
zerischen Nationalparks. Heute betreut Pro Natura tGber 700
Naturschutzgebiete und ein Dutzend Naturschutzzentren in
der ganzen Schweiz. Als privater, gemeinnitziger Verein ist Pro
Natura auf Mitgliederbeitrédge und Spenden angewiesen. Pro
Natura zahlt Gber 160000 Mitglieder und ist mit ihren Sektio-
nen in allen Kantonen der Schweiz aktiv.
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Langues utilisées

Pro Natura communique dans deux langues, l'allemand et le
francais. L'italien est utilisé uniqguement dans des cas exception-
nels (p. ex. dans le Magazine Spécial, le journal pour enfants,
pour I'animal de I'année, les campagnes ayant un lien impor-
tant avec la Suisse italienne, etc.)

Les textes traduits doivent étre toujours relus par un-e colla-
borateur-trice Pro Natura de langue maternelle correspondant
au texte final.

L'utilisation de mots anglais doit étre évitée chaque fois que
possible. Un mot anglais ne sera utilisé que lorsqu’aucun terme
francais n'est satisfaisant.
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Orthographe en francais

Les propositions de rectification de I'orthographe frangaise
de 1990 sont de plus en plus utilisées (information sur
www.orthographe-recommandee.info). Pro Natura utilise les
deux systémes, selon les auteurs, les types de documents et
les publics cibles. Un méme terme doit cependant étre rédigé
selon la méme orthographe au sein du document.

Formes du masculin et du féminin
en francais

Pro Natura utilise dans ses textes le masculin et le féminin.
Lorsque c'est possible, elle utilise les termes épicénes. Les
désignations de personnes sont féminisées ou masculinisées:
«Une préfete, un préfet; une demandeuse, un demandeur; une
juge, un juge; une cheffe, un chef.» L'ordre de citation est fé-
minin, masculin. L'accord et la reprise se font au plus proche,
soit au masculin. Pro Natura utilise le point médian pour les
formes contractées destinées a signifier la mixité, et non pas
les traits d'union, les parentheses ou la barre oblique: « Les
président-e's de tribunal sont chargé-e‘s de...».

Typographie francaise

Des regles typographiques propres a la Romandie existent. Par
exemple, I'utilisation des guillemets francais ou les espaces
avant certains signes de ponctuation. Sauf exception pour des
raisons de production, les regles définies dans le Guide du ty-
pographe romand (Association suisse des typographes) s'ap-
pliguent pour les textes en francais.

Orthographe en allemand

Pro Natura adopte les nouvelles régles orthographiques de I'al-
lemand. Quand il existe plusieurs variantes orthographiques,
Pro Natura choisit les recommandations du « Duden» signa-
Iées en jaune.

Formes du masculin et du féminin
en allemand

Dans les textes, Pro Natura utilise les formes masculines et
féminines de maniére équivalente. Lors de la premiére occur-
rence d'unnom au sein d'un document, les deux genres doivent
étre utilisés. Exemple : « Teilnehmerinnen und Teilnehmer»,
«GOnnerin und Gdnner », etc. Pour les occurrences suivantes,
il est possible d'utiliser alternativement la forme masculine
ou féminine, ou des termes de genre neutre. Exemple: « Die
Teilnehmenden der Tagung waren sehr zufrieden». Les publi-
cations Pro Natura n'emploient pas le «i» majuscule. Dans les
cas fondés, par exemple les annonces de recrutement, il est
permis d'utiliser les graphies « Mitarbeiter/-in », « Projektleiter/-
in», mais pas « Mitarbeiterin».
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Utilisation du nom « Pro Natura»
dans les textes

«Pro Natura» est la seule marque verbale utilisée. L'identité
visuelle de Pro Natura gagnera grandement en clarté si les
régles énoncées ci-dessous sont respectées

Utilisation du nom « Pro Natura» dans les courriers

Pro Natura - Ligue suisse pour la protection de la nature est le
nom officiel, inscrit au Registre de commerce. Les contrats et
les accords portent donc toujours cette mention. Le nom Pro
Natura figure uniquement dans les courriers. Exemple:

Avec nos meilleures salutations
Pro Natura

Utilisation du nom « Pro Natura» dans les textes

La mention Pro Natura figure uniqguement dans les textes, les
titres et les en-tétes. L'appellation Pro Natura — Ligue suisse
pour la protection de la nature est utilisée dans les textes
ayant un caractére officiel mais est indiquée uniguement
la premiere fois ou Pro Natura est mentionnée. La mention
Pro Natura est ensuite utilisée.

Minuscules et Majuscules

Pro Natura prend toujours une majuscule et s'écrit donc Pro
Natura. Seul le logo Pro Natura est écrit en majuscules (PRO
NATURA) ou en minuscules (pro natura).

Utilisation du nom « Pro Natura» avec le nom

d'une fonction

Les noms de fonctions accompagnés de la mention Pro Natura
s'écrivent de la maniére suivante:

... Le Conseil des délégués Pro Natura

... Les sections Pro Natura

... Les employés Pro Natura

etc.

Pro Natura est féminin

Pro Natura s'emploie sans article; «la Pro Natura» n'est donc
pas acceptée. Un texte qui désigne Pro Natura par un pronom
emploiera un pronom féminin. Exemple:

Pro Natura a lancé une nouvelle campagne. Elle souhaite...

On utilisera de préférence un nom féminin quand Pro Natura
est désignée par un synonyme. Exemple:

... I'organisation, I'organisation de protection de la nature, 'ONG
(Organisation non-gouvernementale) (au lieu de groupe ou
groupement).

Aucun signe de ponctuation

Dans les noms composés, Pro Natura s'écrit sans tirets et sans
marques de ponctuation. Exemples:

... La stratégie de Pro Natura...

... Chéres et chers membres Pro Natura...

Aucune abréviation
Le nom Pro Natura ne doit pas étre abrégé.

L'abréviation LSPN s'utilise uniqguement dans

un contexte historique

L'appellation Ligue suisse pour la protection de la nature ou
LSPN est seulement utilisée dans un contexte historique.

... La Ligue suisse pour la protection de la nature s'est depuis
les années septante...

... La LSPN a été jusqu’'a la fin de I'année 1996 ...

Pro Natura au niveau régional

Les sections Pro Natura s'appellent par exemple Pro Natura
Zurich. Les centres nationaux sont toujours désignés sous
le méme type d'appellation. Exemples: Centre Pro Natura de
Champ-Pittet, Centre Pro Natura d'Aletsch.
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Titres des publications

Les titres des publications portent toujours la mention Pro
Natura. Exemples: « Position de Pro Natura sur I'agriculture »,
«Magazine Pro Natura», « Rapport d'activités Pro Natura», etc.

Dans ces cas-la, le logo Pro Natura ne doit pas étre utilisé pour
désigner Pro Natura.
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Signature et embléme

Le logo Pro Natura se compose de la signature
«pro natura» et de I'embléme représentant
un bouquetin.

Pour répondre a la croissance de sa structure
organisationnelle, d'autres types de logo ont
été développés afin de faire la différence entre
les échelons supérieurs et inférieurs de I'orga-
nigramme de Pro Natura.

Modeéle de base utilisé au niveau national
Le modele de base du logo Pro Natura se com-
pose uniquement de la signature « pro natura »
et de I'embléme représentant un bouguetin.

Modéle de base avec slogan utilisé

au niveau national

Le modeéle de base peut étre modifié et inclure
le slogan « Agir pour la nature, partout!». Ce
modele est utilisé dans des cas précis.

Variantes régionales

Une ligne supplémentaire mentionnant le nom
de larégion permet de faire la différence entre
les sections.

Variantes nationales

Une ligne supplémentaire compléte le modéle
de base du logo utilisé au niveau national. Elle
permet de faire la différence entre les centres,
le Secrétariat romand et les Amis de la Terre.

Important

& Les différents types de logo qui présentent
des lignes supplémentaires ne peuvent pas
étre utilisés avec le modeéle ou figure le slogan.
L'embléme seul doit étre utilisé uniguement
dans des cas spécifiques et servir d'élément
conceptuel supplémentaire.
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Signature et embléme : Modeéle de base

pro natura .

Agir pour la nature, partout!

oro natura .

Signature

poro natura .

Centre de Champ-Pittet

Embléme

oro natura

Vaud

Modele de base avec slogan utilisé au niveau national

Modele de base utilisé au niveau national

Variante du logo utilisée au niveau régional
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Logo Pro Natura utilisé avec un slogan
Aprés discussion avec la division Communica-
tion et Marketing, le modele de base peut étre
complété par le slogan « Agir pour la nature,
partout !'».

Le modeéle correspondant (format .eps) peut ¢ ¢
étre obtenu aupres de la division Communica- pro na ura pro na ura

tion et Marketing.

poro natura .

Far mehr Natur - Gberall! Agir pour la nature, partout! Agire per la natura, ovunque!
Slogan (voir chapitre 1.3)
> Allemand:
Far mehr Natur — Gberall!
> Francais: Allemand Francais Italien

Agir pour la nature, partout!
> ltalien:

Agire per la natura, ovunque!

© Domaines d'utilisation
> Médias nationaux
(support papier et électronique)
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Logo Pro Natura
3.3 Variantes nationales (centres, Secrétariat romand)

Variantes nationales

Des variantes par rapport au modéle de base

du logo Pro Natura sont admissibles pour

différencier les structures organisationnelles

de Pro Natura. Ces variantes concernent le ro natura Y
centre Pro Natura de Champ-Pittet, le centre

Pro Natura Aletsch ainsi que le Secrétariat Secrétariat romand
romand. Les lignes supplémentaires corres-
pondantes sont définies.

Le modeéle correspondant (format .eps) peut
étre obtenu aupres de la division Communica-
tion et Marketing.

© Domaines d'utilisation pro natura v

oro natura .

(support papier et électronique) Centre de Champ-Pittet Zentrum Aletsch
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Pro Natura |

Les Amis de la Terre

Pro Natura est membre de I'association Les
Amis de la Terre International (FoEl). Par son
adhésion au réseau FoEl mondial, Pro Natura
déclare sa ferme conviction que la protection
de la nature ne connait pas de frontiéres et
gu'elle est indissociable des questions écono-
miques et sociales.

Logo Friends of the Earth Switzerland

Ce logo est une variante spéciale du modéle
de base et est utilisé exclusivement en relation
avec les projets de partenariat internationaux.
Le modeéle correspondant (format .eps) peut
étre obtenu aupres de la division Communica-
tion et Marketing.

© Domaines d'utilisation
> Projets avec partenaires internationaux
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oro natura u

Friends of the Earth Switzerland
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Logo Pro Natura
3.5 Variantes utilisées au niveau régional (sections)

Sections
Quand il s'agit des sections, le nom du can-
ton (unilingue ou multilingue) se trouve sous

le logo. v
(4

Centres régionaux et fondations pro natura pro natura

La désignation « Centre» ou « Fondation » doit Fribourg - Freiburg Vaud

étre toujours affichée : p. ex. « Fondation des

Grangettes».

Le modeéle correspondant (format .eps) peut
étre obtenu aupres de la division Communica-
tion et Marketing.

o Damaines dutiation oro natura . oro natura .

(support papier et électronique) L )
Graubinden - Grigioni - Grischun Centro Lucomagno

oro natura .

Stiftung Lauerzersee
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3.6 Variantes de couleurs

Pro Natura | Logo

Variantes de couleurs du logo Pro Natura
Tous les logos Pro Natura existent en trois cou-
leurs: coloré, noir ou blanc

Logo coloré
> uniguement sur un fond blanc ou sur un fond
tres clair

© Domaines d'utilisation
> Médias imprimés (4 couleurs et 2 couleurs)
> Médias (support électronique et numérique)

Logo noir
> sur fond de couleur ou sur fond clair

© Domaines d'utilisation

> Médias imprimés (1 couleur : noir/blanc)

€ Pas d'utilisation dans les médias
numérigues

Logo blanc
> sur fond de couleur sombre

© Domaines d'utilisation

> Médias imprimés (4 couleurs et 2 couleurs)

€ Pas d'utilisation dans les médias
numérigues

Logo blanc
> sur une photo

© Domaines d'utilisation
> Affiches, posters, cadeaux publicitaires etc.
> Médias numériques

Les variantes de couleurs du logo Pro Natura
sont interdites.
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Oro natura .

Logo en couleur

Euroscale 4 couleurs CMYK100/0/ 91/ 28

2 couleurs: noir / Pantone 356

RGB: noir 0/0/0/ vert 0/116/65

Web : noir #000000 / vert #007441

Enseignes : RAL 6029 vert menthe / RAL 9005 noir foncé

pro natura .

Logo noir
Euroscale 1 couleur CMYK 0/0/0/100
RGB: noir 0/0/0

pro natura.u

pro natu

Logo blanc
Euroscale 1 couleur CMYK 0/0/0/0
RGB: blanc 255/255/255
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Base de départ

Le logo Pro Natura a une taille de base de
100 % avec une trame présentant une unité
de 5x5 mm.

Utilisation d'unités comme moyen
d'établissement des distances

Les unités présentes dans une trame per-
mettent d'identifier les distances qui séparent
le logo Pro Natura du slogan et des désigna-
tions géographiques. Les unités définissent
également la zone de protection du logo (voir
chapitre 4.2) et la distance entre les marges et
les éléments conceptuels (chapitre 4.3).

> Une «unité » correspond a environ un quart
de la hauteur et de la largeur de I'embléme
Pro Natura (bouquetin). Cette unité permet
de définir toutes les distances.

@ Logo Pro Natura
Le logo Pro Natura fait quatre unités de hau-
teur et 13 de largeur.

@ Noms de régions

La distance entre la ligne d'écriture du logo et
la ligne de pied ou figure le nom de la région
est d'une unité.

@ Slogan
La distance entre la ligne d'écriture du logo
et la ligne de téte du slogan est d'une unité.

Important

© Les distances définies ci-dessus ne doivent
pas étre modifiées.
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Définition des distances dans une trame représentant des unités
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Pro Natura |

Définition de la zone de protection

La zone de protection qui entoure le logo Pro
Natura marque la distance minimale qui sépare
les limites du format, les marges, les éléments
conceptuels ou d'autres logos.

Distances entre les marges et les éléments
conceptuels

D'importantes zones de protection ont été dé-
terminées dans les trois versions du logo Pro
Natura. L'objectif est d'arriver a ce qu'il y ait
un espace équilibré sur le plan visuel:

D-® Logo et embléme
> Distances minimales: une unité respective-
ment a gauche, en haut, a droite et en bas.

® Logo avec slogan

> Distances minimales: une unité respective-
ment a gauche, en haut et a droite. Trois uni-
tés allant de la ligne de base jusqu'en bas.

@ Logo avec un nom de région

> Distances minimales: une unité respective-
ment a gauche, en haut, droite. Deux unités
allant de la ligne de base jusqu'au bas.

Important

© La zone de protection ne doit pas étre
franchie. Tous les éléments conceptuels
doivent donc se situer en dehors des zones
marguées en rouge.
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Zone de protection: distance minimale séparant les marges et les éléments conceptuels

Graubiinden - Grigioni - Grischun

i
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777777777777777777777777777777777777777777777777777

pro natura.”

iFUr mehr Natur - dberall! X
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Position du logo

Le Logo Pro Natura figure dans la mesure du
possible dans le motif représentant la vague
(voir 4.6).

Dans la conception de la page de garde, la
position du logo est définie a 'intérieur de la
vague dans les gabarits adéquats (voir 4.6-4.7).

Le logo Pro Natura se situe en principe en bas
a droite. Sur les courriers, il figure en haut a
droite.

En dehors de ces modéles, le logo est position-
né selon les directives suivantes:

> Comme le montrent les modeéles ci-contre, le
logo Pro Natura peut figurer contre n'im
porte quelle marge avec des distances dé-
finies au préalable.

> Le logo ne doit pas étre centré ou intégré
sauf pour des supports représentant uni
guement le logo (p. ex. un transparent ou un
drapeau).

> Dans la mise en page, le logo est positionné
au ras de la surface de composition.

Important
© Cette directive est valable uniqguement si
un imprimé ne présente aucun gabarit

© La position du logo Pro Natura sur les
pages de garde est définie dans des for-
mats différents et sert de gabarit (voir
chapitre 8.1, Publications)
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Position: haut / gauche Distances: 3x2.5 unités

oro natura

Position: bas / gauche Distances: 3x2.5 unités

~ pronatura

X

Position: haut / droite Distances: 3 x4 unités

oro natura

Position: bas / droite Distances: 3 x4 unités

ffffffffff pro natura

Logo avec un slogan ou un nom de région situé sous la ligne de base de I'embléme: 4 unités

x =Unité
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4.4 Dimensions du logo sans le motif de la vague

Pro Natura |

Dimensions du logo pour formats DIN

Pour les formats d'impression les plus cou-
rants, les tailles sont prédéfinies et dépendent
du format.

Lalargeur des logos correspond aux distances
indiquées dans le chapitre 4.3.

Les distances sont toujours proportionnelles
a la taille du logo.

Dimensions du logo pour des formats
autres que DIN

Les logos figurant sur les drapeaux, les trans-
parents, les supports promotionnels gratuits,
etc., n'ont aucune dimension prédéterminée.
La taille dépend en effet de I'espace existant
et surtout du contexte dans lequel est des-
siné le logo.

> Lesdirectives quis'appliquent aux formats
autres que DIN sont définies dans les cha-
pitres 4.2 et 4.3.

Important

© Ces directives concernent toutes les va-
riantes de logo, méme celles portant un slo-
gan et un nom de région.

© Le slogan ne doit pas figurer avec le logo
guand ce dernier mesure 16 mm de largeur
(taille minimale). Ceci dépend de la tech-
nigue d'impression.

4.4 | Manuel d'identité graphique Pro Natura | Etat: 25 avril 2022

Dimensions du logo pour formats DIN

oro natura .

Format: A3
> Largeur du logo: 85 mm

pro natura .

Format: A4 et C4
> Largeur du logo:
65 mm (logo 100 %)

pro natura .

Format: A5 et C5
> Largeur du logo: 53 mm

pro natura .

Format: A6 et C6
Format: A6/5 et C6/5
> Largeur dulogo: 43 mm

Taille minimum du logo

pro natura’)

> Largeur dulogo: 16 mm
aucun slogan

Dimensions du logo et des distances
(proportions)

Largeur du logo: 65 mm

Largeur du logo: 43 mm I x

pro natura

© Les distances sont toujours pro-
portionnelles aux dimensions du
logo.
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Distance
Les distances avec les autres logos (a gauche
et a droite) sont d'au moins trois unités.

Proportion / Pondération - v
Les autres logos ne doivent pas étre plus gros ww':®1 1 ro na ura

gue le logo Pro Natura.

Agir pour la nature, partout!

Dimensions ‘

Les distances gardent la méme proportion 'x x x| Px x x|
quand il y a des agrandissements et des ré- ‘ ‘ ‘

ductions.

Important

© La distance est de trois unités (en haut et
en bas) quand le logo Pro Natura et les lo-
gos d'autres organisations figurent en ordre
vertical.

wwe  Pro natura .

Agir pour la nature, partout!

i o) @
wwe Pro natura) WWE

Agir pour la nature, partout!
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4.6 Insertion du logo avec le motif de la vague - utilisation au niveau national

Le motif de la vague comme Reproductions 1:1
élément conceptuel

Quand il s'agit de produits d'impression,
le logo Pro Natura est généralement ac-
compagné d'un motif en forme de vague.
Cet élément conceptuel est une marque
de reconnaissance importante et permet

de définir précisément la taille et la posi- . pro natura

tion du logo. x

A4

Utilisation

> L'ensemble logo et « vague » est princi-
palement utilisé pour les pages de garde,
les mailings ou les encarts publicitaires.

> Cet ensemble peut étre utilisé pour
d'autres supports (uniguement sur de-
mande).

x [ x

Dimensions

> Lalargeur del'ensemble logo et « vague »
pour les formats A4, A5 et A6/5 est re-
présentée dans les exemples ci-contre.

> D'autres dimensions sont disponibles uni- A5 80%
guement sur demande.

o
pro natura.

Couleur de la vague

> Les couleurs et les possibilités de combi-
naison entre les logos et la « vague » sont
décrites dans le chapitre 3.6.

Important

@1l n'est pas permis de les mélanger a
des transparents

@ Ne peut s'utiliser dans les médias
numériques

& Ne peut s'utiliser avec un slogan

x| x

o
pro natura .

§A6/5 réduit a 80 % réduit (taille minimale d'utilisation)
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4.7 Insertion du logo avec le motif de la vague - utilisation au niveau régional

Le motif de la vague comme Reproductions 1:1
élément conceptuel

Quand il s'agit de produits d'impression,
le logo Pro Natura est généralement ac-
compagné d'un motif en forme de vague.
Cet élément conceptuel est une marque
de reconnaissance importante et permet
de définir précisément la taille et la posi-
tion du logo. x

A4

pro natura .

Genéve

Utilisation

> L'ensemble logo et « vague » est princi-
palement utilisé pour les pages de garde,
les mailings ou les encarts publicitaires.

> Cet ensemble peut étre utilisé pour
d'autres supports (uniguement sur de-
mande).

X

X

Dimension

> Lalargeur del'ensemble logo et « vague »
pour les formats A4, A5 et A6/5 est re-
présentée dans les exemples ci-contre

> D'autres dimensions sont disponibles uni- A5 80%
guement sur demande.

Geneéve

o
pro natura

Couleur de la vague

> Les couleurs et les possibilités de combi-
naison entre les logos et la « vague » sont
décrites dans le chapitre 3.6.

Important

@1l n'est pas permis de les mélanger a
des transparents

& Ne peut s'utiliser dans les médias
numérigues

% Ne peut s'utiliser avec un slogan |A6/5 réduit & 80 % réduit (taille minimale d'utilisation)

X

X

Geneve

o
pro natura .
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4.8 Insertion du logo avec le motif de la vague

Logo inséré avec un élément conceptuel Exemple de présentation avec cadre pour magazines, affiches et encarts publicitaires

(avec ou sans cadre)
Exemple tiré de la palette
de couleurs Pro Natura
[ [
RIO natura) IO natura) 100% prona_color_green2 20%

Un cadre compléete le motif de la vague,
qguand il s'agit de périodiques (p. ex. Ma-
gazine Pro Natura, journal pour enfants).
Dans les autres publications (brochures,
mailings, etc.), la « vague » n'est insérée
dans aucun cadre.
Dimensions Exemple de présentation sans cadre pour brochures d'information et mailings
> Lalargeur de I'ensemble logo et « vague »
pour les formats A4, A5 et A6/5 est repre-
sentée dans les exemples ci-contre.
> D'autres dimensions sont disponibles un-
guement sur demande.
Couleur de la vague
> Les couleurs et les possibilités de combi-
naison entre les logos et la « vague » sont
décrites dans le chapitre 3.6.
Important
@1l n'est pas permis de les mélanger a
des transparents
& Ne peut s'utiliser dans les médias
numérigues
& Ne peut s'utiliser avec un slogan ') a 6
pro natura pro natura pro natura
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© Utilisation

> L'ensemble logo, « vague » et cadre est
exclusivement utilisé pour les pério-
diques et les offres d'emploi.

> L'ensemble logo et « vague » est principa-
lement utilisé pour les pages de garde,
les mailings ou les encarts publicitaires.

> Cet ensemble peut étre utilisé pour
d'autres supports (uniguement sur de-
mande).

pro natura‘)
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Pro Natura |

Gamme de couleurs

Le logo Pro Natura de couleur ne doit pas étre utili-
sé avec n'importe quelle couleur d'arriere-plan. Pour
que le logo reste trés visible, les couleurs d'arriere-
plan autorisées doivent étre fortement éclaircies.
Un logo noir ou blanc est autorisé seulement si une
couleur est utilisée a 100 %.

© Utilisation

> Médias imprimés, 4 couleurs:
- 7 % prona_color_black

- 10 % prona_color_greent

- 20 % prona_color_green3

- 10 % prona_color_ocker

- 20 % prona_color_bluel

- 15 % prona_color_sandi

- 12 % prona_color_stonel

Médias imprimés, 2 couleurs:
- 7 % prona_color_black

- 10 % prona_color_greent

- couleur du papier neutre

Important

€ D'autres couleurs ne sont pas autorisées
Q@ Pas d'utilisation de médias numérigues
€ Pas de nuance de rouge
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oro natura ..

couleur du papier neutre

poro natura ..

prona_color_black / CMYK0O/0/0/100

oro natura.? pro natura.

prona_color_greenl / CMYK 100/0/ 91/ 28 10% 20%

oro natura .

20% 10%

7%

oro natura .

oro natura.s pro natura.

15% 12%
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4.10 Logo sur une couleur de fond 100 % dans la vague

Pro Natura | Logo

Gamme de couleurs pour le logo dans

la vague

Lorsqu’une couleur est utilisée a 100 %, seul
le logo Pro Natura blanc ou noir est autorisé.

© Utilisation

> Médias imprimés 4 couleurs :
- 7 % prona_color_black

- 10 % prona_color_greent

- 20 % prona_color_green2

- 10 % prona_color_ocker

- 20 % prona_color_bluel

- 15 % prona_color_sand1

- 12 % prona_color_stonel

> Médias imprimés 2 couleurs :
- 7 % prona_color_black

- 10 % prona_color_greenl

- couleur du papier neutre

Important

& D'autres couleurs ne sont pas autorisées
€ Pas d'utilisation de médias numériques
€ Pas de nuance de rouge
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La typographie comme élément de

mise en page

Latypographie est une composante importan-
te de 'identité visuelle de Pro Natura. Essenti-
ellement, deux polices sont utilisées: Interstate
et ITC Slimbach Std.

Interstate

«Interstate Bold » est utilisée pour les titres
et les exergues. « Interstate Light » sert de po-
lice courante pour les textes courts, les enca-
drés, et les textes nécessitant I'emploi d'une
police sans serif.

ITC Slimbach Std

ITC Slimbach Std est la police Pro Natura pour
le texte courant, la correspondance et tous
les textes longs. Cette police est au format
Opentype et peut étre utilisée sous Mac OS
et Windows.

© Utilisation interne
A l'interne (correspondance, documents
Word interne, etc.) la police ITC Slimbach
Std 12pt exclusivement (en position en
drapeau) doit étre utilisée.

Autres polices

Sur internet, les polices « Verdana Bold» et
«Verdana Regular» sont utilisées. En regle
générale, il n'est pas permis d'utiliser d'autres
polices. Cependant, our des raisons créatives,
le journal pour enfants Pro Natura emploie des
polices supplémentaires

Toute exception doit étre approuvée par la di-
vision Communication et Marketing.
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Publications
(y compris Magazine Pro Natura)

Correspondance

Interstate Bold: titres, sous-titres, intertitres et chapeaux

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz 1234567890

Interstate Light: textes courts

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz 1234567890

Interstate Reqular: exergues et titres des textes courts

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz 1234567890

ITC Slimbach Std Book: textes longs

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ITC Slimbach Std Bold: titres et exergues pour les textes longs

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ITC Slimbach Std Book Italic: exergues dans les textes longs

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ITC Slimbach Std Bold Italic: exergues dans les textes longs

ABCDEFGHIJUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ITC Slimbach Std Bold: titres

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ITC Slimbach Std Book: textes longs

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

Internet / sites

Verdana Bold: titres

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

Verdana Regular: textes

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz 1234567890

Internet / Courriels

Arial

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz 1234567890
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Polices Pro Natura P
5.2 Exemples d'utilisation des polices Pro Natura
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Dons & verser sur le compte 40-33-0 Ofrancais Calemand
Suisse jusqu'a maintenant viennent du Trentin. La plupart y Arrétezvous et profiter de votre chance. Il est rare daperce
retournent en période de reproduction. vair un ours, et sesapparitions sont généralement fugaces. Ne S Ievenir-
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Dépliant : titre Interstate Bold Titre : Interstate Bold / texte : Interstate Light pour textes courts Papier a lettres : texte ITC Slimbach Std 12pt

Mo e o Natesdn I sapation

Journal pour enhnts Sfelrll
Croc'
Les crapauds, la hmd(vcmm, iy nmvgm et la loutre ont consti
tué les themes des 4 numéros de Croc'nature. Pour la premitre
fois, un numéro a paru en italien sous le ttre Stran'becco. Le

tirage reconnu a nettement augmente. Il s'est leve 3 15347
exemplaires (2007: 12757): Steini 10500, Croc nature 4527 et
Stran’bece:

NaturActif
Découvrir des beautés naturelles connues et moins connues
sous perte, voila le but

que Torganisation Per Pedes organise sur manda de Pro Na-
tura. 486 personnes (2007: 528) ont participé a quelque 50 ex-
cursions d'un jour. 67 personnes (2007 117) se sont engagées
pratiquement en faveur de la nature lors d'une des semaines
e travail organisées par la fondation Action en Faveur de UEn:
vironnement. Ainsi, 335 journées de travail ont 16 offertes
En Suisse romande, la collaboration avee le journal
Terre & Nature st poursuivie. 5 excursions détaillées vers des
endroits naturels spectaculaires ont &16 offertes 4 ses lecteurs,

Médias

En 2008, Pro Natura s'et adressée au total 84 fois (2007: 82)
aux médias, 36 fois seule et 48 fois avec des organisations par-
tenaires (2007: 40 et 42). Pro Natura a participé activement 2
conférences de presse (207: 11), dont 4 organisces par lle. Les
collaborateurs du Secrétariat central ont fourni 72 communica-
tions 3 la radio (2007: 83), dont 25 en Suisse romande (2007:
28). Pro Natra a été mentionnée dans 32 émissions de 161é
vision (2007: 24). Au total, e Secrétariat central a répondu &
quelque 390 questions des médias (année précédente: 230). Les
thémes les plus souvent mentionnés ont é1é a nouveau I'ani-
mal de Fannée (122 mentions), le dép de I'nitiative pour le
paysage (108), le communiqué sur abattage de Fours I3 (70),
Yannonce de la vente de Ecu dor (57) et le commentaire sur
Tes lynx a Soleure (54).

La presse éerite a mentionné Pro Natura 4580 fois (2007: 4630)

nitiative pour le paysage 377 fois. Lobjectif interne de
consacrer 80% du travail avec les médias aux priorités the
‘matiques de Fannée a été atteint avec 81% (2007: 78%); 13%
des activités avec les médias étaient consacrées au droit de re-
cours des associations.

Le caloptéryx éclatant:
animal de I'année 2008

Le caloptéryx éclatant, un acrobate du vol d’une rare beauté,
était Panimal de année 2008. Pro Natura est parvenue a sen-
sibiliserIa population 3 Phabitat des cours d'eau et aux besoins
de cette belle libellule

www.pronatura.ch
Le site www.pronatura.ch a éé constamment actualisé en 2008,
de

&6 égerement plus élevé qu'en 2007. Au total, 12 éditions de
1a Newsletter Pro Natura ont été envoyées. Le nombre d'abon-
nés a la Newsletter a pratiquement quadruplé depuis le début
de 2008, passant de 980 2 3815 (1905 adresses francophones
€t 1910 germanophones).

<10 naturs

Rapport d'activité : titre Interstate Bold / texte ITC Slimbach Std 12pt pour textes longs
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Eléments de mise en page Pro Natura

6.1 Langage visuel

Pro Natura | Eléments de mise en page

Généralités

Le langage visuel utilisé par Pro Natura est
clair et naturaliste, sans retouche. Il montre la
nature telle gu'elle est. La qualité des images
est élevée, et elles reproduisent fidelement les
couleurs. Les images sont toujours accompa-
gnées par les informations sur le copyright et,
si possible, par une légende.

Important:

> Source de I'image: adjoindre a chaque image
la source (agence) ou le nom du ou de la
photographe:

- Police: Interstate Regular 5pt

> Légende: si possible, ajouter une légende
- Police: Interstate Regular 8pt

© N'utiliser une image que lorsque les droits

correspondants ont été acquittés. Pro Natura
décline toute responsabilité.
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Esthétique, atmosphére et message

Les images constituent des éléments
cruciaux de I'identité visuelle de

Pro Natura, qui permettent de transmettre
son message. Pro Natura utilise aussi bien
de grandes que de petites images, généra-
lement belles. Une image doit dire beau-
coup de choses.

De plus, il est possible de jouer sur la
netteté, tant pour des raisons d'esthétique
gue de communication.

Images documentaires

Les images documentaires peuvent per-
mettre de clarifier une situation. Ces
images sont expressives et transmettent
une information claire a celui ou celle qui
les regardent. Elles sont toujours accompa-
gnées d'une Iégende.



Eléments de mise en page Pro Natura Pro Natura | Eléments de mise en page
6.2 Graphisme

Graphisme
Pro Natura n'emploie des dessins gqu'avec beau-

coup de parcimonie. lls doivent toujours avoir
un but explicatif, plutét que décoratif. . ro Natura

IIs ne doivent étre employés que s'il n'existe au- _
cun original naturel, ou si le message que I'on i j-.
souhaite faire passer ne peut étre photographié. |

Cela peut étre le cas dans les introductions, ou
dans le journal pour enfants Pro Natura.

Cartes infographiques: fonctionnelles, claires et minimales

Total charges

Administration Campagnes

1,918 mio 1,271 mio

Protection de la nature
au plan politique

1,782 mio

Recherche des fonds

1,938 mio
Protection de la nature
Sections au plan pratique
3,150 mio 3,207 mio

Communication Education a I'environnement
2,262 mio 3,252 mio

Diagramme du rapport d'activités
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6.3 Logos et visuels

Pro Natura | Eléments de mise en page

Il peut étre intéressant de créer des visuels et
des slogans spécifiques pour des campagnes,
des initiatives, la communication dans les ré-
serves naturelles et d'autres activités courant
sur plusieurs années et d'une certaine impor-
tance.

Ces logos, visuels et/ou slogans sont créés par

la division Communication et Marketing, ou en
étroite collaboration avec elle.
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Logo de la campagne des corridors faunistiques

\/OIE LIBRE

Poué LA FAUNE SAUVAGE!

Visuel de la disparition des insectes

Pestizide

Verlust von Lebensrdumen

Lichtverschmutzung

e

Visuel pour le concours «Jardins naturels »

its et 9ré
paradISI

pro natura) *

l
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6.4 Mise en page

Pro Natura | Eléments de mise en page

Trame de mise en page

Pro Natura cherche a établir une unité entre
ses produits imprimés et en ligne, et a leur ga-
rantir une qualité élevée. C'est pourguoi une
trame de mise en page unifiée est utilisée. Les
gabarits sont disponibles aupres de la division
Communication et Marketing.
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Pro Natura |

Typographie
> Adresse: ITC Slimbach Std Book 12 pt

%

Lieu/Date: ITC Slimbach Std Book 10 pt
Informations sur 'expéditeur:
ITC Slimbach Std Book 10 pt

v

v

Objet: ITC Slimbach Std Bold 12 pt

> Civilité: ITC Slimbach Std Book 12 pt

> Texte:ITC Slimbach Std Book 12 pt

> Salutations: ITC Slimbach Std Book 12 pt

> Pro Natura

> Signature

> Prénom Nom: ITC Slimbach Std Book 12 pt
> Fonction : ITC Slimbach Std Book 10 pt

Langue

> Le papier a lettres est en quatre langues
(allemand, francais, italien et anglais), et il
est utilisé dans tout le Secrétariat central.

Exception: sites disposant de leur propre
adresse. lls indiguent leur propre adresse.

71 | Manuel d'identité graphique Pro Natura | Etat: 25 avril 2022

Papier a lettres

Sl

€0LL

25

Betreff: ITC Slimbach Std Bold 12 pt

Anrede: ITC Slimbach Std Book 12 pt

7 20 3

pro natura.)

‘Adresse: ITC Slimbach Std Book 12 pt
Celismod tie modit 23
4058 Basel

Basel, 9. Oktober 2021
Telefon direkt +41 61 317 91 91
vorname.name@pronatura.ch

Text: ITC Slimbach Std 12pt Rud molorperos dionsenim augait prat eniat la facilit
augiamet, consequi blan verit vent ad tio del dolorero od tetummod ercil ut eros nim

volore tis autat tie modit veliqui scipit dolore Duisi.

Sis eum velismod tie modit veliqui scipit dolore vel utpat. Duipit delit praessed erit
wis nostrud magna feummod duip erci blam do ex elis ex elit, sum alit lutat init

ipsusci llandiat in henim dolor si.

Freundliche Griisse
Pro Natura
Unterschrift

Vorname Name: ITC Slimbach Std Book 12 pt
Funktion: ITC Slimbach Std Book 10 pt

Pro Natura
Fir mehr Natur - Gberall

Agir pour la nature, partout!

Agire per la natura, ovunque!

Taking action for nature - everywhere

120 3

Dornacherstrasse 192, Postfach, 4018 Basel
Telefon +41 61 317 9191
mailbox@pronatura.ch, www.pronatura.ch
Spendenkonto CH1l 0900 0000 4000 0331 0
CHE105.825.132 MWST

o€

€

197 81x8} Np ajewIxew Inanbuo-|

Seconde page

25

3

Text: ITC Slimbach Std Book 12pt Rud molorperos dionsenim augait prat eniat la facilit
augiamet, consequi blan verit vent ad tio del dolorero od tetummod ercil ut eros nim
volore tis autat tie modit veliqui scipit dolore Duisi. Rud molorperos dionsenim augait
prat eniat la facilit augiamet, consequi blan verit vent ad tio del dolorero od

tetummod ercil ut eros nim volore tis autat tie modit veliqui scipit dolore Duisi.

Sis eum velismod tie modit veliqui scipit dolore vel utpat. Duipit delit praessed erit
wis nostrud magna feummod duip erci blam do ex elis ex elit, sum alit lutat init
ipsusci llandiat in henim dolor si. Rud molorperos dionsenim augait prat eniat la
facilit augiamet, consequi blan verit vent ad tio del dolorero od tetummod ercil ut
eros nim volore tis autat tie modit veliqui scipit dolore Duisi. Rud molorperos
dionsenim augait prat eniat la facilit augiamet, consequi blan verit vent ad tio del
dolorero od tetummod ercil ut eros nim volore tis autat tie modit veliqui scipit dolore
Duisi.

Freundliche Griisse
Pro Natura

Unterschrift

Vorname Name: ITC Slimbach Std Book 12 pt
Funktion: ITC Slimbach Std Book 10 pt

Mesures en mm | lllustration a 45 %

7 20 3

0s

|97 93x8} Np 3jewIxew Jnanbuo-
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Pro Natura |

Variantes

Variantes nationales

> Pro Natura

> Pro Natura, Secrétariat romand

> Centre Pro Natura de Champ-Pittet
> Pro Natura Zentrum Aletsch

Variantes régionales
> Pro Natura Sections

Langue

> Les cartes de visite sont rédigées
dans la langue locale

Typographie

> Nom: Interstate Regular 9.5 pt

> Fonction/adresse: Interstate Light 6.5 pt

Le motif au verso est standard.
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Version nationale

oro natura .:

Suleika Debelle
Cheffe de projet
Education & I'environnement

Pro Natura
Dornacherstrasse 192
Case postale

4018 Bale

Téléphone +4161 317 9191
Direct +41 61 317 92 55

suleika.debelle@pronatura.ch
pronatura.ch

Version régionale

pro natura .

Neuchatel

Yvan Matthey

Responsable des réserves naturelles
de Pro Natura

Pro Natura Neuchatel
Rue Louis-Favre 1
2000 Neuchatel

Téléphone +4132 724 32 32
Télécopie +4132 724 28 80

yvan.matthey@pronatura.ch
pronatura-ne.ch

Recto commun

pro naturau

Fir mehr Natur — Gberall!
Agir pour la nature, partout!
Agire per la natura, ovunque!

Suivez-nous:
El facebook.com/pronatura
Yy @pronaturasuisse

Aidez-nous!
support.pronatura.ch
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Pro Natura |

Police et expéditeur
> Police Arial 11 pt, noir

Q3 Expéditeur:
sans logo Pro Natura

7.3 | Manuel d'identité graphique Pro Natura | Etat: 25 avril 2022

Civilité : 11 pt Arial Regular

Texte: 11 pt Arial Regular Rud molorperos dionsenim augait prat
eniat la facilit augiamet, consequi blan verit vent ad tio del dolorero
od tetummod ercil ut eros nim volore tis autat.

Sis eum velismod tie modit veliqui scipit dolore vel utpat. Duipit delit
praessed erit wis nostrud magna feummod duip erci blam do ex elis
ex elit, sum alit lutat init ipsusci llandiat in henim dolor si.

Avec mes meilleures salutations
Prénom Nom

Prénom Nom
Fonction et division

Pro Natura

Secrétariat romand, Champ-Pittet, 1400 Yverdon-les-Bains
024 425 26 43 téléphone direct

079 212 52 54 mobile

pronatura.ch
support.pronatura.ch

Pro Natura — agir pour la nature, partout!
Pro Natura — flir mehr Natur, Gberall!
Pro Natura — agire per la natura, ovunque!
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7.4 Communiqués de presse

Pro Natura |

Communication aux médias

Communiqués de presse

> Désignation : Interstate Bold 18 pt, 70 %

> Embargo : Interstate Bold 14 pt, rot

> Tétiere : Interstate Regular 10.5 pt

> Titre : Interstate Bold 18 pt

> Chapeau : Interstate Regular 10.5 pt

> Texte : Interstate Light 10 pt

> Titre intermédiaire : Interstate Reqular 10.5 pt

Invitations aux médias

> Désignation : Interstate Bold 18 pt, 70 %

> Embargo : Interstate Bold 14 pt, rot

> Tétiere : Interstate Regular 10.5 pt

> Titre : Interstate Bold 18 pt

> Chapeau : Interstate Regular 10.5 pt

> Texte : Interstate Light 10 pt

> Titre intermédiaire : Interstate Reqular 10.5 pt

Dossiers de presse (page de titre)

> Titre : Interstate Bold 22 pt

> Programme : Interstate Bold 18 pt

> Titre intermédiaire : Interstate Reqular 10.5 pt
> Texte : Interstate Light 10 pt

Important

© Les modeéles de conception sont disponibles
aupres de la division Communication et Mar-
keting.
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pro natura.)

Bile, e 18 septembre 2014

Des mares pour les grenouilles dans toute la Suisse

tes Natura est un

Communiqué de presse A4

Prix
Elisabeth et Oscar

Beugger 2014

Dossiers de presse

pro natura.)

Fondatlon Emanuel et Oscar Beugger
Bile,le 22 mai 2014

Prix Elisabeth et Oscar Beugger 2014
Des paysans font revenir les grenouilles - le Prix
Beugger va a un réseau de fermes schwyzoises

res et chers représentant-e-s des médias

Nicolas Wathrich,responsable
61,024 423 35 67 0u 079 212

Invitations aux médias A4

pro natura‘)

Fondation Emanuel et Oscar Beugger

Prix
Elisabeth et Oscar
Beugger 2014

Programme du 5 juin 2014

)

Programme A4
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7.5 Publipostage, collecte de fonds

Pro Natura | Correspondance

Typographie
> Titre : Interstate Bold 23 pt
> Texte : Interstate Light 11 pt
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2
pro natura .

Monsieur
Max Mustermann
Musterstrasse 99
Zusatzzeile
9999 Musterort
Bale, le 6 aolt 2021

Notre nature et nos paysages en danger

Monsieur,

La diversité des plantes et des animaux est en recul et leurs habitats se réduisent comme peau de chagrin.
La Suisse occupe une premiére place bien triste: plus d'un tiers e toutes les espéces animales et végétales
de notre pays sont menacées. Chaque jour, des paysages intacts sont bétonnés et irrémédiablement perdus.

Bien que nous disposions en Suisse d'instruments destinés a protéger la nature et le paysage, ceux-ci sont
souvent négligés lors de situations ou divers intéréts politiques sont en jeu. Pro Natura, en collaboration avec
dautres organisations de protection de la nature et de 'environnement, a lancé deux initiatives populaires
pour contrer cette tendance:

Linitiative Biodiversité vise & renforcer la protection de
la nature, du paysage et du patrimoine paysager et archi-
tectural. La Confédération et les cantons doivent en effet
urgemment fournir les espaces et les fonds nécessaires &
la sauvegarde de nos habitats et de notre biodiversité.

Linitiative Paysage vise & renforcer le principe de sépa-
ration des zones & batir et des zones non-constructibles,
inscrit dans Ia loi de longue date mais non respecté sur le
terrain. Elle pose des limites au boom de la construction
hors zones a batir et soumet la construction des batiments
et la surface qu'ils occupent & des régles claires.

Landschaftsinitiative
Initiative paysage
Iniziativa paesaggio

Ces deux initiatives populaires seront bientot soumises au Parlement. Nous voulons alerter et sensibiliser, afin
d'encourager une prise de conscience de I'urgence des problémes et d'obtenir un large soutien en faveur des
initiatives. Votre don nous aidera & lancer notre campagne ~ un grand merci pour votre engagement!

Cordiales salutations

Pro Natura / ¥
b fooow Mokt e
Ursula Schneider Schittel, présidente D' Urs Leugyer-Eggimann, secrétaire central

Par votre don, vous soutenez directement notre engagement pour les deux initiatives en faveur de la
biodiversité et des paysages proches de la nature.

Exemple de lettre (mailing)

Membre 123456

Courrier Pro Natura, exemple d'enveloppe C5

auiwebaad ua a113u3} ‘%001 12A991 Jaided

Notre nature et nos paysages
en danger

Courrier Pro Natura, exemple d'enveloppe C5, verso

Membre 123456

0
Bo
b
(5

Monsieur

Max Mustermann
Musterstrasse 99
9999 Musterort

pro natura)

Agir pour la nature, partout!
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Pro Natura | Publications imprimées

Concept

Les publications imprimées de Pro Natura sont
réparties dans deux grandes catégories : les
périodiques et les autres publications.

Périodiques
Le logo Pro Natura est intégré ala vague avec
un cadre sur la couverture des périodiques,
par exemple Magazine Pro Natura, Journal
pour enfants.

Autres

Le logo Pro Natura est intégré a la vague sans
cadre sur la couverture des autres publications,
par exemple, brochures, séries, etc.

Signes distinctifs

Les produits imprimés Pro Natura se différen-
cient par la mise en page des titres, ainsi que
les différentes utilisations des titres, des cou-
leurs et des images.

Positionnement du logo Pro Natura

Le logo Pro Natura est toujours intégré a la
vague sur la couverture des produits impri-
més, et il est donc positionné en bas, a droite.

Important

© Le site internet www.pronatura.ch doit étre
mentionné bien visiblement sur tous les pro-
duits imprimés.
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Journaux pour membres / Newsletter, A4

Politique de subventions: la main gauche
ne sait pas ce que fait la main droite

pronaturs

Magazine Pro Natura, A4 Journal pour enfants Croc'nature, A5

pro natura local

2/2016

Invitation

Vous étes conviés le samedi 24 septembre 2016 dés 14h00
& la découverte de la réserve naturelle Pro Natura a Clairbief.

Visites quidées du site a 14hI5 et 1530
Animations pour les enfants
Des 16h00 apéro-buffet

Un transport public est organiseé de Soubey (pont)  Claitief et retour

Pro Natura Local

Autres publications et séries

Rapport d'activités Pro Natura

2013

L'éprs de retour
ez lui

‘."' ; '-I

e 3:%\

1
_. -
"

Réaliser des plans d'eau temporaires
pour fes amphibiens menacés

pronatud)

Guide pratique, «Contribution a
Brochure rapport annuel, A5 Dépliant, A6/5 la protection de la nature» A4 Publication scientifique, «Position» A4
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Pro Natura | Publications imprimées

Utilisation unifiée du logo

Le logo Pro Natura se trouve en bas et a droite
de toutes les pages de garde, souligné par la
vague de maniére a étre mis en valeur. Cela
permet de garantir une présence unifiée du
logo Pro Natura en tant que marque de pro-
duit sur les couvertures.

Vague avec ou sans cadre
Il existe deux variantes permettant de diffé-
rencier les publications Pro Natura:

> Périodigues (par ex. Magazine Pro Natura,
Pro Natura local, journal pour enfants): la
couverture des périodiques contient le logo
Pro Natura dans la vague, avec un cadre
formant une marge autour de I'ensemble du
format.

> Autres publications (p. ex. brochures, maga-
zines, etc.): la page de garde des autres pu-
blications contient le logo Pro Natura dans
la vague, sans cadre.

8.2 | Manuel d'identité graphique Pro Natura | Etat: 25 avril 2022

pro natura magazine

Rapport d'activités Pro Natura

2013

Elément de composition avec cadre: journal des membres et Newsletter

isseaux

Elément de composition sans cadre: diverses publications Pro Natura

oro natura.
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8.3 Exemples de périodiques

Pro Natura | Publications imprimées

Magazine Pro Natura et Pro Natura local

Page de garde

En plus du logo Pro Natura dans la vaque, la
page de garde de périodiques contient encore
un cadre.

Mise en page

Des éléments de conception existent pour la
mise en page des périodiques Pro Natura. lls
sont disponibles aupres de la division Commu-
nication et Marketing.

Polices

Pour le Magazine Pro Natura ainsi que le Pro
Natura Local, les polices suivantes sont utili-
sées : Interstate pour les titres et les textes
dans les encadrés ainsi que les Iégendes,
ITC Slimbach Std pour les textes.

8.3 | Manuel d'identité graphique Pro Natura | Etat: 25 avril 2022

pro natura magazine

pro natura.)

Page de garde, A4

pro natura local

/14 a

Neuch

Conférence

Revitalisation des cours d'eau dans le
canton de a

par Johanna Breitenstein, ingénieure tech-
nicienne a I'économie des eaux

. Jeudi 24 avril 2014 3 20n30

Hatel des Associations des Rochettes
Salle de 'Espace des Solidarités.
Rue Louis-Favre 1, Neuchatel

Présr e 3 page 15

poranef)

Entrée libre

Page de garde Magazine Spécial, A4

4 dossier

Le droit suisse de I'environ-
nement est vidé de sa
substance

En Suisse, les moyens font souvent défaut pour exécuter les obligations
Iégales en matiére de protection de la nature. Et la pression politique
sur les autorités compétentes ne cesse de croitre.

dossier

Double page

Dernler coup el sur 2013

Dernier coup d'oeil sur 2013
avant de regarder en avant !

Retour sur les actions du
jubilé

Double page

5
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Pro Natura | Publications imprimées

Journal pour les enfants CROC'NATURE

8.4 | Manuel d'identité graphique Pro Natura | Etat: 25 avril 2022

Couverture A5

pro Natura |

CROCNATUREN

Wy,

Quis'y
FROTTES'Y

Al

Double page
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8.5 Publications réqulieres (public spécialisé)

Publications réguliéres . I e e B r

Les publications Pro Natura suivantes sont des
séries et sont toujours congues selon la méme
trame:

1 Gestion du territoire et protection
des batraciens

- Contributions a la protection de la nature
en Suisse (A4)

- Positions Pro Natura (A4)

- Dépliant Pro Natura (A6/5)

- Pro Natura Pratique (A5)

v -

Publications Pro Natura pour un public spé- Résliser despland. divau teimpatalres
cialisé pour les amphibiens menacés
. . . . Guide pratique e g o 7 e
- Contributions a la protection de la nature T ==

Des plans d'eau temporaires sont nécessaires.

en Suisse (A4)
- Positions Pro Natura (A4)

Contributions a la protection de la nature en Suisse
Ne 36/2013

Important

© Les modeéles de conception sont disponibles Contributions a la protection de la nature en Suisse, A4
auprés de la division Communication et Mar-
keting.

Double page

«Exeraesto od dignissequat nullumsan ut lobore

Haupttitel exeraesto od et illam
dunt ilit veniatum nim deriuscincil irit laore»

sequat dunt ilit

Exeraesto od dignissequat nullumsa

Zwischentitel gross

v
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a
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Position Pro Natura

Positions Pro Natura, A4 Double page
8.5 | Manuel d'identité graphique Pro Natura | Etat: 25 avril 2022



Médias imprimés Pro Natura
8.6 Publications réqulieres (grand public)

Pro Natura | Publications imprimées

Publications Pro Natura pour le grand public

%€ [ynx

- Dépliant Pro Natura (A6/5) )
dans nos foréts

- Pro Natura Pratique(A5)

Pro Natura Pratique, AS
8.6 | Manuel d'identité graphique Pro Natura | Etat: 25 avril 2022

pro natura

Le lynx dans nos foréts

Le Iynx a été exterminé de Suisse il y une centaine d'an-
nées. Depuis 1971 il reprend lentement pied dans le pays,
mais de nombreuses menaces pésent encore sur lui.

Le lynx a sa place en Suisse

Le lynx appartient depuis des millénaires & notre faune indi-
géne, tout comme le bouquetin ou le castor. A Fnstar de nom-
breux animaux sauvages, il a été exterminé au cours du siécle
dernier. Aujourdhui, les conditions de vie en Suisse sont fa-
Vorables & lespéce: s surfaces boisées ont augmenté et ses
proies principales, les chevreuils et les chamois, abondent et
Sont en bonne santé. Le lynx peut également survivre dans
nos paysages de culture intensive et la présence de Fétre hu-
main ne semble par le déranger. Clest au contraire celui-ci qui
doit se réhabituer a la présence de ce félin et Iaccepter comme
partie intégrante de notre nature.

Quelque 230 lynx adultes vivent aujourd'hui en Suisse. Notre
pays joue un rble important pour le repeuplement de cette es-
péce en Europe centrale. Afin d'assurer sa survie sur le long
terme, e Iynx doit en effet pouvar recoloniser Fespace alpin.

Les praiiesfleuries accueilient un
espces dinsectes

Double page

Le retour du lynx

Hult Iynx ont été officiellement réintroduits en Suisse entre
1971 et 1976, Les populations ayant survécu dans les Carpates
étaient en effet trop éloignées pour espérer un retour spon-
tané. Entre 1973 et 1982, quelques lachers clandestins ont eu
lieu. Et entre 2001 et 2008, les autorités acceptérent le dé-
placement de 12 Iynx depuis les Alpes occidentales et le Jura
vers le Nord-est de la Suisse. Les conditions étaient ainsi ré-
unies pour que le Iynx siinstalle durablement sur cette par-
tie du territoire,

Actuellement plusieurs lynx vivent dans les Alpes, les
Préalpes et e Jura. Quelques animaux ont également été ob-
servés en déplacement sur le Plateau. Le Iynx reste malgré
tout menacé, les différentes populations étant séparées géo-
graphiquement. Le Iynx est donc toujours Iégalement protégé.

I Zone de présence permanente
I Présence occasionnelle

TS L

Répartition actuelle du ynx en Europe cents

Proche mais invisible

Sauf lors de la période d'accouplement, e lynx vit en solitaire
sur un territoire s'étendant sur une surface comprise entre
100 et 200 km, ol il ne tolére aucun autre individu adulte du
méme sexe. Il vt caché et ne sort quau crépuscule et pen-
dant Ia nuit. Il 'est pas particuliérement farouche, mais trés
discret et bien camoufié, ce qui fait quiil est difficile et rare
de Fapercevoir.

Praie leuis, aménagement et enretien
Introduction

Plus de flower power en Suisse

Les prairies fleuries sont un eldorado pour de nombreuses
espéces animales et végétales. C'est pourquoi Pro Natura
s'engage pour une Suisse émaillée de prés en fleurs. Vous.
aussi, vous pouvez y apporter votre contribution, par exemple
en aménageant une prairie fleurie dans votre jardin.

Elles bruissent, bourdonnent et grésillent de toute une micro-
faune. Les prairies aux fleurs odorantes sont des habitats mer-
il llent un grand nombre ' I
végétales. Elles sont le paradis des papillons et des orthoptéres
et abritent prés de la moitié des espoces végétales de Suisse.

Des prairies fleuries - pour homme et Ia nature
Pro Natura s'engage pour qu'ily ait & nouveau de nombreuses
prairies fleuries et colorées dans notre pays. En effet, les prai-
ies fleuries diversifiées sont importantes pour la protection de
Ia nature. En outre, elles constituent un des charmes de nos
paysages et sont une source de satisfaction pour nous aussi.

Biodiversité née de la main de 'homme

Presque tous les paturages et les prairies ont été créés par
T'homme. La fauche réguliére pratiquée par le paysan ou le pa
turage des bétes empéchent la forét de s'installer sur ces sur
faces. Par son activité & petite échelle et par I'exploitation es-

prés, I 2
des habitats idé; quantité

Selon les conditions locales et la forme d’exploitation, diffé-
rents types de pré ont vu le jour avec différentes communau-
tés animales et végétales.

Les jardins, des surfaces de remplacement
Une grande partie de ces habitats naturels sont devenus rares
dans les paysages culturels contemporains. De par leur struc-
ture fragmentée, les zones habitées présentent aujourdhui des

Chasseur aux pattes de velours
Chasseur furtif le Iynx saisit sa proie avec les griffes de ses
pattes avant et Ia tue rapidement d'une morsure précise 3 la
gorge. Un chevreuil représente de a nourriture pour plusieurs
jours. Le lynx retourne réguliérement vers la carcasse de sa
proie, en général de nuit.

Il arrive quun Iynx seen prenne 3 des animaux de rente
comme les chévres et les moutons. La Confédération et les

Devenez membre
Pro Natura

En tant que membre Pro Natura, vous bénéficiez d'entrées.
gratuites dans nos centres nature. Vous recevez six ois par
an le «Magazine Pro Natura». Le journal de Pro Natura
pour les enfants «Croc'nature» est envoyé quatre fois par
an aux familles et aux juniors. Les membres privilége sont
invités & un évenement.

Monsieur  Madame  Famille  Monsieur et Madame

Nom1 Nom 2 ou covies
Prinamt Prénom 2 pour coupes)
R

N caite

Date e rassance |

Datedenassance 2

Date, signture | Dot signat

cantons indemnisent les dégats occasionnés par le félin. Des
mesures de protection des troupeaux réduisent la probabili-
té de ces attaques.

De nombreux dangers pésent sur le lynx

La moitié des jeunes Iynx ne survit pas au premier hiver. La
faim, les accidents et les maladies ou la quéte dangereuse
d'un territoire provoquent leur lot de victimes. Cependant, la
plus grande menace demeure I'étre humain. Leur habitat en
milieu forestier est traversé de nombreuses voies de circula-
tion. Sur la mort documentée de 15 Iyn en 2019, 8 animaux
ont été écrasés par des voitures ou des trains. Les abattages
illégaux continuent également.

similitudes avec les anciennes surfaces de prés et de paturages.
C'est pourquoi les jardins et les autres espaces verts des agglo-
mérations permettent d'offir un excellent substitut aux prai-
ies naturelles

D'un vert monotone & une variété de couleurs

Les prairies fleuries offrent un spectacle charmant. Pourtant,
un gazon monotone prédomine dans les espaces verls publics
etles jardins privés. Pro Natura souhaite y remédier et vous in-

I gazon
fleuris dans votre jardin, que vous soyez propriétaire ou loca-
taire de votre maison. Vous créerez ainsi de petites oasis de
nature au cceur de la zone habitée. Cette brochure vous indi-
quera comment procéder. Nous vous souhaitons beaucoup de
plaisir et de succés avec une prairie fleurie dans votre jardin

Enfants et jeunes jusqu'a 25 ans: dés CHF 40
(veuillez indiquer Ia date de naissance)

Familles et couples: d&s CHF 100
Ménage avec enfants jusqu'a 13 ans

Membre privilége: dés CHF 300
ersement unique CHF 2400

Membre a v

Ma contribution annuelle est de: CHF

Possibilité d'inscription en ligne:
support.pronatura.ch

o natur
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8.7 D'autres publications (brochures, prospectus, etc.)

Davantage ¢ habitats proches de Fétat naturel pronatura,

Rapport d'activités Pro Natura —

O1 Davantage d'habitats proches de I'état naturel

Brochures, prospectus Pro Natura, etc.
Pro Natura édite différentes brochures et pros-

Réserve naturelle, commune, canton Milleu Surtace tha)

ectus d'information pour lesquels il existe des Acheberg, Judennaide, Reben, Kittigen AG  forét, praiies séches. 021
B Sandrct, Weltauertl AG rare, surface rudérle noun
. ) . i Réserves naturelles Pro Natura tenbers, Rehtobel AR praiie,mare,hae nowv.
del d t Il td bl LapetiteGrave,Cartony GE aravitre nowv.
nodeles de conception. lis sont disponiobles . ) e range, barceany G orai fort e
Pro Natura a o autre Objectifs 2015 : Pro Natura réalise huit nouveanx concepts de e B
N P . . @ réaiséces nformationspour  protection pour des réserves naturelles prioritaires et agiten vue Al i, Serouiesen, Sur GR i sache
aupres de la division Communication et Mar- ) ’ forestére denvergure Hle lance ol Sreule woveler 20 e soche
noturses Schbalde-Chessler et nowveatnx projets d'amélioration de réserves naturelles Glatobe Schargau fortt
. Verger u Vernelet, Savaaner NE verger hautestges
ketin TR B Obere Ssckmat,Stans N forét
. seoLu.tur do cheneveres e Noveaux concepts de réserves b s foret nowv
Guéveaux D, Les Granettes Des nouveaux concepts de protection ont été réalisés en 2013 Lochnirie, Untereggen 56 Zone ierain de cours feau nouw
VO, Maras dhvdon Chamoson  pour les réserves natureles de Schihalde-Chessler AG, Chrumm- Mosiveiner Laupersdor SO étong nowr
VS, Grundberg Amgelertavs halde SH et Haglere LU. Dans 'ensemble, il existe de tels Ornper, Wateden 70 e, okt o
et Bibersee Marthalen ZH ‘concepis pour 63 (40%) réserves naturelles prioritaires active- RéuchiisberHegibach, Amriswil TG praiie, forét o
= tai e voe dersembledes ment gerées. Prrteuse, Chateau 4 Ex piturage, zne destiage
rojts depaturage e forét €5 Planor €5 Cotes e Joux, Chardonne VO pries humides
: lorati A Besss, LAbbaye VD foretaluvile nour.
réservi
s5partcantssurlesthemes  Pro Natura a inité un projet de revitalisation du marais des ey o
«ores s ot € cons Pontins BE. Des surfaces embuissonnées sont éclaircies, puis Lankeauticheckenfaltr Staden,Sakden VS vignoble
{ruction de pans desu temgor paturees, le régime des eaux du marais est amélioré. Dans la iha foré, cours
rates pour lesamphiviens > réserve naturelle de I'étang de Lengwiler TG, de nouvelles Tamertobel RUl, Rt 24 forét now
etun échange dexpérincessur gouille ont ét€ aménages pour les amphibiens. Pro Natura a Tota nouseles surfaces protégées n02ha=
Tentretin e mares conclu un contrat de réserve forestiére avec le canton de Lu- .
ceme pour I forét marécageuse de Haglere dans I'Entlebuch. seToomors, T

Bilan des réserves naturelles Pro Natura

Toutes les réserves ProNatura  Propriété Pro Natura
2012 2013 202 2013
Nombre Surface (k) Nombre Surface (k) Surface (k)

Parc national suisse 1 m 1 m
Réserves naturelles™ a7 260 655 259 6 63
Zones de protection du paysage I3 3 B 304
Zones de protection des plant 2 w w2 159
Parcelles 3 ban, surfaces déchange, autres 10 56 0 56 007 010
Objets naturels
(cavernes, haies, blocs eratiques) “ COS R
Total 754 S0 Te2 9088wt 612 614
e résryes natureles s mantenant s v

Cessurtaces

Elleoa s Be ) sk comtes ' s Gans asomme s e natrale.

Brochure, AS Page double

La nature a votre porte!

{1noyed ‘aimjeu e nod 4By

(e.lm,eu oid

déplacer
lirement, dérangement.
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Prospectus, A6/5

La nature nature a besoin d'amis

On aime ce que 'on connait, on protége ce que fon aime.
Pro Natura Vaud sensibilise jeunes et moins jeunes aux beau-
tés de la nature en proposant des publications, des excursions
et des cours passionnants.

Pro Natura Vaud sadresse aussi & la génération future en orga-
nisant régulirement des sorties et des camps destinés aux
jeunes. Des animations sont proposées aux écoles.

La nature a besoin de défenseurs

Pro Natura Vaud s'engage systématiquement pour que les at-
teintes 3 la nature et au paysage soient évitées ou limitée:
Grace a son réseau de collaborateurs bénévoles, elle est pré-
sente partout dans le canton.

Pages intérieures

Pro Natura Vaud sefforce dagir préventivement. Au besoin,
elle intervient pour faire respecter les lois qui protégent notre
patrimoine naturel, agissant comme une avocate de la nature.

Avec vous, Pro Natura Vaud reléve le défi de défendre la

nature vaudoise.

La nature a besoin de liberté

Pro Natura Vaud s'engage pour qu'une place soit laissée & la
nature partout ol elle peut s'installer : sur les bords des cours.
d'eau, dans les hales, foréts, prairies, vergers, talus et jardins. A
la ville comme & la campagne; en plaine comme en montagne.

Le réseau des membres bénévoles des comités de Pro Natura
Vaud veille & la protection de la nature.

Agir pour la nature, partout !

Pro Natura se réjout de vous accueill

Sivous souhaitez vous engager activement, vous pouvez aussi
rejoindre nos cercles de bénévoles qui sengagent pour pro-
téger, préserver et promouvair la nature.

Pro Natura Vaud

Bd. de Grancy 56

1006 Lausanne

Téléphone +4121 96319 55
pronatura-vd@pronatura.ch
pronatura-vd.ch

2led 8loy

aje3sod ased
einjeN oid

s
417493/
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Pro Natura agit pour I'environnement

Pro Natura produit ses supports de communication avec le
plus grand respect possible de I'environnement, et cherche
toujours a obtenir le meilleur écobilan possible. « Nous agis-
sons avec courage et créativité dans I'intérét de la nature.
Nous montrons par I'exemple ce gue nous pronons publigue-
ment. [...]» (citation extraite du concept directeur de

Pro Natura).

Qualité de papier

- Gris recyclé pour les publications monochromes ou
bichromes ainsi que les envois postaux, p. ex. Recyclo Set.

- Blanc recyclé mat.

- Blanc cassé recyclé ou FSC pour les publications jusqu’a la
qguadrichromie, p. ex.

- Cyclus Print couché mat, blanc naturel.

- Pour les bulletins de versement intégrés, papier recyclé,
p. ex. Lenza Optirec N.

Recommandation sur la base de I'état technologique actuel.

Grammage

- Au moins 70g/m2 pour l'intérieur, et jusqu’'a 200g/m2 pour
les couvertures de brochure selon les besoins.

- Grammage minimal pour les cartes de réponse (variable en
fonction du format), en fonction des prescriptions postales.

Recommandation sur la base de I'état technologique actuel.
Exceptions

- Affiches, RailPoster, etc.: se référer aux prescriptions
externes sur l'affichage.

Emballage du Magazine Pro Natura dans un film
transparent

La Poste exige un emballage pour I'envoi du Magazine Pro
Natura. La pratique d'autrefois de Pro Natura avec une bande
de papier mentionnant I'adresse pour I'envoi n'est plus auto-
risée depuis longtemps. Trois variantes d'emballage sont a
disposition: I'envoi dans une enveloppe, dans un film plastique
(la pratique actuelle chez Pro Natura) ou un film en matiere
premiere renouvelable.

Selon un écobilan établi, il s'avére qu'un papier de poids plus
élevé a un effet négatif sur I'environnement par rapport a un
film en plastique. Ainsi la charge environnementale due au
transport est supérieure a celle provoguée lors de la fabri-
cation du plastique. Pour son Magazine Pro Natura utilise un
film en plastique respectueux de I'environnement et ne pro-
duisant donc pas d'émissions nocives lors de son incinération.
De plus, ce film est mince et correspond au poids minimal exi-
gé par La Poste.

Pro Natura s'est résolument décidée contre la variante d'un
film compostable composé de matiéres premiéres renouve-
lables, qui sont constituées d'amidon de mais ou de pomme
de terre. Pro Natura a toutefois une position critique contre
la culture de denrées alimentaires utilisées pour la fabrication
d'autres marchandises.



Pro Natura sur internet

9.1 Pages internet nationales et régionales

Pro Natura | Web

Lebensraume - Heimatfiir Tiere und
Pflanzen

Spenden Sie fir den Naturschutz in der Schweiz!

Site de soutien Pro Natura (national)
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Web Pro Natura
9.2 Médias sociaux et Newsletter

Pro Natura | Web
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Facebook Pro Natura (national)
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Nou bal Twitter?

Twitter Pro Natura (national)
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Facebook Centres Pro Natura
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Excellentes perspectives & Champ-Pittet

Cher Monsieur Maifard

Le 17 mars, nous cuvrirons la saison 2018 du Centre Fro Neturs de Cramg-
Pittet. Et avec sibles: tour
dobservation ouveird ay public. Venss aerminer [ vul Sur ke Fosedux o led
oiseaux scuatiques, ie lac et chalne du Jurs.

etez un il & 3

LinkedIn Pro Natura (national)

Newsletter Pro Natura (national)



Pro Natura | A I'extérieur

Pro Natura a I'extérieur
10.1 Inscriptions sur les batiments Pro Natura

Batiments

Les batiments Pro Natura (Secrétariat central a
Bale, centre de Champ-Pittet, centre d'Aletsch)
portent le logo Pro Natura. Les batiments ré-
gionaux Pro Natura utilisent le logo de la sec-
tion ou un autre logo Pro Natura régionalisé.

Couleurs du logo pour les enseignes
- RAL 6029 vert menthe
- RAL 9005 noir profond
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Pro Natura a lI'extérieur

10.2 Communication dans et pour les réserves naturelles et pour les projets de promotion des espéces

Pro Natura | A I'extérieur

Réserves naturelles et information

des visiteurs

Le «Manuel Pro Natura Information des vi-
siteurs dans les réserves naturelles» déter-
mine les régles de communication pour et dans
les réserves naturelles (panneaux, dépliants,
cartes, etc.) et pour les projets de promotion
des especes. Il comprend les directives pour
la production de matériels relatifs a I'informa-
tion des visiteurs. Le manuel et les documents
y relatifs peuvent étre téléchargés sur I'intra-
net a l'adresse :

> pronaturaschweiz.sharepoint.com/sites/
Instuments/SitePages/Information-des-
visiteurs.aspx

Rubriques du Manuel Pro Natura Informa-
tion des visiteurs dans les réserves naturelles
- Interprétation centrée sur le visiteur
- Description et utilisation des produits
Pro Natura pour l'information des visiteurs
- Planification, mise en ceuvre et entretien
d'un produit d'information des visiteurs
- Conception graphique des produits
- Annexe
- Bibliographie et liens

Contact:

Andreas Boldt

Pro Natura
Dornacherstrasse 192

4018 Bale

Tél. direct +41 61317 9126
andreas.boldt@pronatura.ch
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Panneaux

Hitarienwaiher

[ D

——
Panneau de
signalisation
supplémentaire

Publications

Carte pliante

Dépliant




Pro Natura | Moyens publicitaires

Autres moyens publicitaires de Pro Natura
11.1 Affiches, banderoles

Mise en page

Pour I'affichage, les banderoles et autres pro-
duits similaires, les directives pour I'utilisa-
tion du logo Pro Natura s'appliguent. La divi-
sion Communication et Marketing délivre le

o a trer pro natura . pro natura .

Bern * Berne Graubiinden - Grigioni - Grischun

pro natur')

Ganz in lhrer Ndhe!

Ganz in lhrer Ndhe!

| "'n{ \

N\

q q Fiir mehr Natur im Biindnerland
Helfen Sie mit:

pronatura-be.ch w

oro natura .

Helfen Sie mit:
pronatura-gr.ch

Exemples: Roll up / 85 x 200 cm
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Pro Natura | Moyens publicitaires

Autres moyens publicitaires de Pro Natura
11.2 Exemples de produits commerciaux

Pour les produits commerciaux, les directives
pour l'utilisation du logo Pro Natura s'appliquent.

La division Communication et Marketing délivre
le bon a tirer.

pro natura.)

Natur ~
. e’
L

eray,
49

(D)

%
<
%
s
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Pro Natura | Moyens publicitaires

Autres moyens publicitaires de Pro Natura
11.3 Exemples de cadeaux publicitaires

Pour les cadeaux publicitaires, les directives pour
|'utilisation du logo Pro Natura s'appliguent.

La division Communication et Marketing délivre
le bon a tirer.

Porte-clés avec pieces pour caddy

Crayon

pro natura')

Bloc de Post-it
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